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INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TEMA OBJETO DE ESTUDIO

En este proyecto de tesis doctoral, me centraré, en primer lugar, en los analisis de las representaciones
mediaticas del esmog en la prensa digital en China y sus efectos sobre las actitudes y creencias medioambientales
de la contaminacidn en los ciudadanos chinos.
Las relaciones entre el medio ambiente y el desarrollo social son perdurables y complicados. En los ultimos afios,
los problemas ambientales han sido un asunto no desdefiable en China. Y entre ellos, el esmog es una cuestion
ambiental representativa muy importante. es un tipo de contaminacion de aire. que consiste en una
combinacion de gran cantidad de polvo y humo en la atmdsfera y su contenido principal se emite en forma de
aerosol en el aire (Zhang, 2014). Estos aerosoles pueden hacer dafios al aparato respiratorio de las personas. Por
eso, es un problema urgente e importante para la calidad de vida del publico.
Desde la introduccion de las reformas econdmicas de 1978, la economia y el desarrollo de China entraron en una
época nueva. China ha sido la economia de mas rapido crecimiento del mundo. China es el mayor exportador e
importador de bienes y la primera potencia industrial (White,2013). A medida que las actividades industrias
aumentaron rapidamente, y la vida de los pueblos chinos acelerd la realizacion de la modernizacidn, las
necesidades basicas de la vida diaria han sido satisfecho, por eso, los pueblos presentan mas atencién en mejorar
la calidad de vida. Pero, la concienciacién ambiental y las leyes relacionadas faltaban mucho, como consecuencia,
las contaminaciones en China eran cada vez mas grave. La elevacién de la concienciacidon ambiental es la clave
para resolver los problemas medioambientales, al mismo tiempo, los medios de comunicacidn juegan un papel
importante en este proceso. La mass media puede desempefar una funcion de educacién para propagar los
conocimientos del medio ambiente y la importancia de protegerlo.
Segln Gan (2016), en estos diez afios, el conocimiento publico de esmog en China ha experimentado un gran
cambio gracias a los medios de comunicacidn. En el afio 2006, muy poca gente conocia el término chino “ % 5% ”
(wumai), es decir el esmog, y los medios de comunicacién utilizaban la frase «niebla especialmente grave» para
adjetivar el tiempo. El afio 2008, la embajada estadounidense publicé los datos de PM 2,5 en Beijing, pero los
medios de comunicacidn chinos no prestaron mucha atencion al hecho. El afio 2009, muchos medios de
comunicacién aun confundian los términos entre “esmog” y “niebla” , y un afio més tarde, los medios de
comunicacion se dieron cuenta de que el esmog podia hacer dafio a la salud de las personas y empezaron a
advertirselo al publico. El afio 2011 fue cuando el indice PM 2,5 fue incluido como un indicador que calibraba la
calidad del aire en China. El afio 2013, los medios de comunicacidn pusieron la palabra 2% (wumadi), esmog, en
la lista de las “palabras clave” anuales. Al principio, los medios de comunicacidn chinos intentaban expresar
una emocion positiva enfrente al esmog, pero las situaciones agravadas hicieron a que todo el mundo mirara la
realidad de cara a cara. El afio 2015, una periodista que se llama 45%# (ChaiJing) hizo un documental titulado
“Debajo de la Capula” para concienciar a la poblacién china del problema del esmog. Este documental produjo
una amplia repercusion en China, incluso gand un récord con mas de 200 millones clics en 48 horas (Xiang,2015).
En la actualidad, el esmog ha sido un tema informativo que no se puede ignorar en los medios de comunicacion
chinos.
Ahora, las noticias sobre el esmog estan repletas en los formatos de comunicacién, como la prensa, el radio, la
televisidn y el Internet también. Entre ellos, el periodismo digital es un medio emergente al tener muchas
ventajas. No obstante, en la actualidad, gran parte de la investigacion sobre las noticias relacionados con los
temas del esmog todavia se concentran en el periodismo tradicional en China, por tanto, la investigacién sobre
los temas del esmog abordados en el periodismo digital presenta un area significativa de estudio comunicativo -
abarcando las representaciones, percepciones y efectos sobre las actitudes - que necesita explorarse
detenidamente y experimentar la eficacia comunicativa en torno del tema.
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HIPOTESIS DE TRABAJO Y PRINCIPALES OBJETIVOS A ALCANZAR

En este estudio, voy a investigar las influencias en los pueblos de diferentes formas de narracién de las noticias
del esmog en China, y cuales frames pueden tener efectos notables a la conciencia ambiental.

Mi tesis del doctorado consistira en:

I. Investigacion del periodismo medioambiental. Voy a investigar la teoria del periodismo medioambiental (Cox,
2013; Cox y Pezzullo, 2015; Frome, 2002; Hasen, 2010). Después, recoger las noticas del medio ambiente en China
y las en un pais latinoamericano que casi esté en el mismo periodo de desarrollo para hacer comparacioén entre
ellos dos.

Hipdtesis:

1. La cantidad de las noticias del esmog de la prensa digital de China muestra una tendencia subida desde el afio
2006 hasta el afio 2017.

2. Desde el afio 2006 hasta el afio 2017, la cantidad de las noticias del esmog de la prensa digital del pais
latinoamericano subié al principio y luego disminuyd.

3. Las noticias del esmog de la prensa digital de China y las del pais latinoamericano tienen similitud en frames y
maneras de narracion.

4. Las noticias del esmog de la prensa digital en dos paises tienen periodicidad.

5. Las noticias del esmog de la prensa digital en China tienen una frecuencia mas alta que las del pais
latinoamericano.

6. Mas temas se refieren en las noticias del esmog de la prensa digital en China que las en el pais latinoamericano.
Objetivos principales: Investigar la definicidn y la historia del desarrollo del periodismo medioambiental, la
situacion actual del periodismo medioambiental en el mundo y la en China, y la tendencia en el futuro del
periodismo medioambiental, conocer las diferencias entre el periodismo medioambiental mundial y el
periodismo medioambiental en China, y buscar las ventajas y limitaciones de las noticias del esmog en Chinay las
en el pais latinoamericano.

1. Investigacion de la comunicacion psicoldgica. Es decir, cdmo los medios de comunicacion influyen en la
psicologia de los ciudadanos.

Hipdtesis:

1. Los framings de economia (como fabrica, industria, economia...) aparecen frecuentemente en las noticas del
esmog en China.

2. Los framings de salud (como médico, hospital, enfermedad...) aparecen frecuentemente en las noticas del
esmog en China.

3. Los framings de naturaleza (como aire, plantas, mar...) aparecen frecuentemente en las noticas del esmog en
China.

4. Los framings de educacién (como nifios, escuelas, la educacion medioambiental...) aparecen frecuentemente
en las noticas del esmog en China.

5. Los framings de ciencia (como tecnologia, expertos, ciencias...) aparecen frecuentemente en las noticas del
esmog en China.

6. La prensa digital en China prefiere utilizar el tono negativo para narrar las noticias del esmog.

7. En cuanto a las caracteristicas del relato, la prensa digital en China prefiere expresar Unicamente los hechos
objetivos en forma de datos o cifras.

8. La emocidn negativa se aparece mas frecuentemente que la emocion positiva en las noticas del esmog en
China.

Objetivos principales: Investigar cudles frames y maneras de narracidon sean mas utilizados en la prensa digital en
China y sus causas e influencias.

Il. Estudios de campo y disefios experimental.

Hipdtesis:

1. Las diferentes formas de narracion tienen diferentes efectos sobre las actitudes y creencias medioambientales
de los ciudadanos chinos.

2. Los diferentes framings tienen diferentes efectos sobre las actitudes y creencias medioambientales de los
ciudadanos chinos.

3. Las actitudes y creencias medioambientales son influidos por la residencia de ciudadanos.

4. Las personas que vivan en la ciudad de mala calidad del aire son mas sensible a noticas sobre el esmog que las
personas que vivan en la ciudad de buena calidad del aire.

5. Las diferentes profesiones de los participantes influyen sus puntos de vista a las noticas del esmog.

Objetivos principales: A través de estudios de campo y el experimento, investigar cuales frames y maneras de narraciéon
sean mas beneficiosos para la formacién de la conciencia medioambiental de los pueblos chinos.
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METODOLOGIA

Las metodologias utilizadas en este estudio sean:

1. Anélisis de contenidos (consultado Krippendorff,1990; Pan y Kosicki,1993; Cheng, 2004; Igartua, 2006).

(1) Recoger las noticas del esmog en la prensa digital de China y de un pais latinoamericano en el mismo periodo (desde
el afio 2006 hasta el afio 2017)

(2) Redactar el Libro de cédigo y la Ficha de andlisis

(3) Seleccionar muestras aleatorias (500 noticias de cada pais)

(4) Proceso de la Fiabilidad Interjueces

(5) Analizar las muestras segun el Libro de cédigo y la Ficha de andlisis

(

(

—_——-— =

6) Hacer estadisticas de los datos y obtener los resultados

7) Comparar los datos y resultados de los dos paises

2.Trabajo de campo

Haré investigacion en la sociedad de China. De acuerdo con "El ranking de la calidad del aire de las ciudades principales
en China" (el Ministerio de Ecologia y Medio ambiente en China), voy a seleccionar dos ciudades. Una representa buena
calidad del aire (Sanya, por ejemplo) y otra representa mala calidad de aire (Beijing, por ejemplo).

3. Encuesta

(1) Disefiar un cuestionario para examinar las actitudes del publico a las noticas del esmog y sus opiniones sobre la
contaminacion del aire.

El cuestionario contiene 5 bloques: las informaciones personales (sexo, edad, formacidn académica, profesién, estado,
salario), las influencias de la calidad de aire, los habitos cotidianos, las actitudes y creencias medioambientales, y las
opiniones sobre las noticias del esmog.

(2) Publicar el cuestionario (en Internet y en papel) a los ciudadanos en las ciudades seleccionadas.

(3) Recoger todos los cuestionarios.

(4) Analizar las correlaciones entre la calidad de aire y las actitudes y creencias medioambientales, entre las
informaciones personales y las actitudes y creencias medioambientales, y entre |a calidad de aire y las opiniones sobre
las noticias del esmog.

4.Entrevista profunda

Hacer entrevistas a los participantes representativos (expertos, industria, médicos, personal sanitario, ciudadanos de a
pie, ...etc.) y analizar sus puntos de vista al esmog.

Esbozo de algunas preguntas:

(1) ¢Usted cree que el esmog es uno de los problemas mas grave y urgente en la sociedad de China ahora, y por qué?
(2) ¢Usted considera que el esmog ha influido su vida diaria, y en cudles aspectos?

(3) ¢Usted considera trasladarse a otra ciudad debido al esmog?

(4) ¢Usted piensa que quién debe asumir la responsabilidad principal del esmog?

(5) ¢Usted cree que las noticias del esmog tienen una influencia positiva o negativa, y por qué?

(6) ¢Qué le parece la relacidn entre las noticias del esmog y las actitudes y creencias medioambientales de los
ciudadanos?

5.Grupo de discusion

(1) Organizar un grupo de discusion que contiene con los participantes representativos (5 personas cada vez).

(2) Mostrar 5 noticias sobre el esmog de diferentes aspectos (ciencia, economia, salud, educacidn, vida diaria).

(3) Hacer una discusiéon después de cada noticia.

(4) Observar si sus claves de las opiniones tengan diferencias, si se influyan mutualmente y quiénes tengan un cambio
mas grande después de la discusion.

6. Experimento

(1) Redactar noticias basadas mismas informaciones reales, con diferentes formas de narracién y diferentes frames.
(2) Hacer una encuesta entre los encuestados para conocer sus experiencias personales y sus creencias y actitudes
medioambientales.

(3) Dividir a los encuestados en cuatro grupos segun resultados de la encuesta.

(4) Mostrar diferentes ediciones de las noticias.

(5) Hacer otra encuesta entre los encuestados.

(6) Comparar los resultados de las dos encuestas.

(7) Examinar si hay diferencias significativas en los resultados.

(8) Analizar las influencias sobre las actitudes y creencias medioambientales y las formas de narracion y frames mas
beneficiosos para la formacidn de la conciencia medioambiental de los pueblos chinos.

Pagina 4 de 7



MEDIOS Y RECURSOS MATERIALES DISPONIBLES

Este trabajo se desarrolla en el programa de Doctorado: Formacion en la Sociedad del Conocimiento (Garcia-
Pefialvo, 2013; 2014; 2017; Garcia-Pefialvo et al., 2017), siendo su portal la principal herramienta de
comunicacioén y visibilidad de los avances (Garcia-Holgado et al., 2015).

La investigacion que aqui se plantea se desarrollard con el apoyo del Observatorio de los Contenidos
Audiovisuales (OCA), Grupo de Investigacién de Reconocido (GIR) de la Universidad de Salamanca y Grupo
de Investigacion de Excelencia (GIE) de Castilla y Leén (GR319), con el que se encuentra vinculado como
investigadora y docente la director de esta Tesis Doctoral, la Dra. Lifen Cheng Lee. Siendo asi, los principales
recursos de los que se dispondra en el transcurso de esta investigacion seran tanto el propio espacio fisico
del observatorio, ubicado en la Facultad de Ciencias Sociales de Salamanca, como el equipamiento material y
tecnoldgico, las licencias de software necesarias, asi como el capital personal del propio grupo en términos
de apoyo, asesoria y colaboracién técnica, tedrica y metodoldgica para el correcto desarrollo del trabajo.

El medio principal es el ordenador de sobremesa.

Voy a utilizar los recursos disponibles principalmente en los siguientes webs:

. Google Scholar (https://scholar.google.es/)

. Scopus (https://www.recursoscientificos.fecyt.es/)

. SJR (http://www.scimagojr.com/journalsearch.php)

. Open Access Library (http://www.oalib.com/)

. ELSEVIER (https://www.elsevier.com/)

. Research Gate (https://www.researchgate.net/)

. Base search (https://www.base-search.net/)

. Biblioteca de la Universidad de Salamanca (https://bibliotecas.usal.es/)

. CNKI (http://www.cnki.net/)

Al mismo tiempo, voy a recoger los datos profesionales en webs de ministerios del gobierno chino (por
ejemplo, el Ministerio de Ecologia y Medio ambiente, el Ministerio de Negocios, etc.).
El software utilizado para organizar y leer bibliografia es Mendeley y el para analizar los datos es SPSS.
Recogeré las noticas en las siguientes prensas digitales en China:

.Sina (http://news.sina.com.cn/)

. Xinhua (www.xinhuanet.com)

. Huangiu (www.huangiu.com)

.Sohu Chttp://news.sohu.com/)

. Wangyi (http://news.163.com/)

. Tencent (http://news.qg.com/)

. Guangming (http://www.gmw.cn/)

. Yangguang (http://www.cnr.cn/)

. Zhongguo Huanjing (http://www.cenews.com.cn/)
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PLANIFICACION TEMPORAL

1. El primer afio (2017-2018)

- Definicidn del tema y de la meta;

- Revisidn preliminar de los documentos (recoleccidn de datos);
- Elaboracién del Proyecto de Investigacion;

- Bibliografias;

- Revision sistematica de los documentos;

- Caracterizacion del problema;

- Definicién de la metodologia;

- Desarrollo Metodoldgico;

- Publicaciones.

2. El segundo aiio (2018-2019)

- Recogida de las noticias sobre el medio ambiente en China y un pais latinoamericano;
- Levantamiento de la Ficha de Analisis y el Libro de Cddigo;

- Analisis de las noticias recogidas;

- Obtencioén de los datos;

- Analisis de los datos;

- Conclusiones preliminares;

- Publicaciones.

3. El tercer afio (2019-2020)

- Trabajo en campo en China como hacer encuesta popular y entrevista profunda a participantes
representativos;

- Disefio experimental;

- Analisis de los datos obtenidos en experimentos;

- Conclusiones finales;

- Publicaciones;

- Finalizacion y la defensa de la tesis.
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