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Introducción

• La escritura de artículos es la forma más común de comunicación científica

• Cuanto mejor sea la capacidad de transmitir y comunicar de un investigador mayores 

serán los beneficios para la carrera personal del propio investigador, para la 

investigación en sí y para las instituciones que financian y/o reciben los resultados de 

la investigación

• La comunicación científica debe ayudar a disminuir la distancia entre la sociedad y la 

academia, lo que es algo propio de la tercera misión (García-Peñalvo, 2016c; Vidal, 

2014)

• Existen, por tanto, diferentes formas de comunicación científica

• Diseminación

• Difusión

• Divulgación
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Diseminación, difusión y divulgación científica

• Diseminación científica se refiere a la transmisión, por parte de los investigadores, de 

informaciones científicas y tecnológicas para sus pares o especialistas en el mismo 

sector de la Ciencia utilizando un lenguaje específico

• Difusión científica se refiere a la misión de los investigadores de transmitir al público 

los conocimientos de su disciplina, donde el público incluye a profesionales de otras 

áreas

• Divulgación científica se refiere a la transmisión al gran público, empleando un 

lenguaje accesible, informaciones científicas y tecnológicas
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Escritura científica y artículos científicos

• Es la escritura basada en el conocimiento de una rama particular para producir soluciones 

sobre la base de teorías y postulaciones 

• Un artículo científico es un informe escrito/publicado que describe resultados originales de 

investigación

1. Debe publicar resultados de investigación originales

2. Debe hacerlo de manera que otros investigadores puedan repetir los experimentos y 

probar las conclusiones

3. Debe publicarse en una revista u otra fuente documental accesible para la comunidad 

científica
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(Prasad, 2014)



Definición de artículo científico 
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Una publicación científica original aceptada que contiene información científica
para permitir a otros investigadores evaluar observaciones; repetir experimentos;

y evaluar procesos intelectuales. Además, debe tener un impacto, estar 
disponible para la comunidad científica sin restricciones y disponible para su

indexación y recolección por diferentes servicios reconocidos

(Prasad, 2014)



Culminación de un proceso
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Un experimento científico no está completo hasta que sus resultados
hayan sido publicados y comprendidos

(Gaafar, 2010)



¿Por qué es importante publicar artículos científicos?

• Las publicaciones científicas son el medio más efectivo de transmitir y compartir el 

conocimiento científico con la comunidad  científica y la sociedad en general

• Todo investigador tiene la misión de publicar como refrendo de sus avances en su 

campo disciplinar

• Publicar en las revistas de mayor prestigio se ha convertido en una métrica 

internacionalmente aceptada de la producción científica de investigadores, grupos, 

instituciones y países

• Cada artículo publicado contribuye a los objetivos y logros de cada uno de los actores 

involucrados en la misión de investigación propia de la Educación Superior
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¿Por qué es importante publicar artículos científicos para cada uno 

de los agentes implicados?

• Investigador

• Grupo de Investigación

• Centro/Institución de Investigación

• Institución/Organismo Financiador

• Comunidad Científica 

• País

• Sociedad
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El modelo de comunicación científica ha cambiado

• El modelo tradicional de comunicación científica
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El modelo de comunicación científica ha cambiado

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 12

• Nuevo modelo de comunicación científica. Comunicación 2.0
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2. Ciencia Abierta

opensourceway
https://www.flickr.com/photos/opensourceway/5041738205/

https://www.flickr.com/photos/opensourceway/5041738205/


Conocimiento en abierto

• La era digital ha abierto innumerables vías para la difusión del conocimiento

• Compartir el conocimiento eficientemente es de gran importancia para el desarrollo 

científico de las regiones

• Una de las formas más efectivas de compartir conocimiento es mediante el acceso abierto 

(open access)

• No exenta de controversia
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Visiones contrapuestas

• Hay que garantizar la propiedad 
intelectual para asegurar la creatividad 
como núcleo cultural

• Investigaciones realizadas con fondos 
privados

• Intereses de las grandes empresas 
editoriales

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 15

• Investigación financiados con fondos 
públicos

• Promoción de la innovación

• Acceso a contenidos únicos en el 
mundo

• Sostenibilidad económica de las 
suscripciones a las revistas científicas

Lucha by Petrus1969
https://www.flickr.com/photos/35936719@N07/9370671819/

https://www.flickr.com/photos/35936719@N07/9370671819/


Open Access (Acceso Abierto)
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Por acceso abierto a la literatura científica erudita, entendemos su disponibilidad 

gratuita en Internet, para que cualquier usuario la pueda leer, descargar, copiar, 

distribuir o imprimir, con la posibilidad de buscar o enlazar al texto completo del 

artículo, recorrerlo para una indexación exhaustiva, usarlo como datos para 

software, o utilizarlo para cualquier otro propósito legal, sin otras barreras 

financieras, legales o técnicas distintas de la fundamental de acceder a la propia 

Internet. El único límite a la reproducción y distribución de los artículos 

publicados, y la única función del copyright en este marco, no puede ser otra 

que garantizar a los autores el control sobre la integridad de su trabajo y el 

derecho a ser acreditados y citados

Iniciativa de acceso abierto de Budapest, 2002

(Chan et al., 2002)



Definición de Publicación en Acceso Abierto
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Una Publicación de Acceso Abierto es la que cumple las dos condiciones siguientes

1. El/los autor/es y el/los propietario/s de los derechos de propiedad intelectual otorgan a los usuarios un derecho

libre, irrevocable, universal y perpetuo de acceso y licencia para copiar, utilizar, distribuir, transmitir y presentar el

trabajo públicamente y hacer y distribuir obras derivadas, en cualquier soporte digital para cualquier finalidad

responsable, sujeto a la apropiada atribución de la autoría, así como el derecho de hacer una pequeña cantidad

de copias impresas para su uso personal

2. Una versión completa de la obra y todos los materiales suplementarios, incluyendo una copia de los permisos

citados anteriormente, en un formato electrónico estándar apropiado se depositará de forma inmediata a la

publicación inicial en al menos un repositorio en línea apoyado por una institución académica, una sociedad de

intelectuales, una agencia gubernamental, o cualquier otra organización debidamente establecida que persiga

facilitar el acceso abierto, la distribución sin restricciones, la interoperabilidad y el archivado a largo plazo (para

las ciencias biomédicas, este repositorio es PubMed Central)

Declaración de Bethesda sobre Publicación de Acceso Abierto, 2013

(Brown et al., 2003)



Declaración de Berlín
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Una publicación debe estar disponible como una versión completa, esto es 

con todos los materiales suplementarios (los resultados de la investigación 

científica original, datos primarios y metadatos, materiales fuente, 

representaciones digitales de materiales gráficos y pictóricos y materiales 

eruditos en multimedia)

Declaración de Berlín, 2003

(Max-Planck-Gesellschaft Society, 2003a, 2003b)

http://www.flickr.com/photos/shuttleworth/1419273904

http://www.flickr.com/photos/shuttleworth/1419273904


Consecuencias de la Declaración de Berlín (Ramírez-Montoya et al., 2018)

• Concienciación, reconocimiento y apoyo internacional al Conocimiento en Abierto

• Supone atender a las nuevas posibilidades que ofrece Internet para la distribución a escala mundial de conocimiento científico y el 
patrimonio cultural

• El Acceso Abierto (Suber, 2006) no se limita a artículos de revistas científicas y se extiende a

• Software (Benussi, 2005)

• Educación abierta (Hedges & Giaconia, 1982; Cirigliano, 1983; Iiyoshi & Vijay Kumar, 2008)

• Cursos online masivos en abierto – Massive Online Open Courses (COMA, MOOC) (Conole, 2013; Liyanagunawardena et al., 2013; 
Martínez-Abad et al., 2014; López Meneses et al., 2015; Fidalgo et al., 2015; García-Peñalvo et al., 2017; 2018)

• Contenidos educativos (Ramírez-Montoya & García-Peñalvo, 2015; Fidalgo Blanco et al., 2014)

• Contenidos culturales (Ramírez-Montoya, 2015)

• Innovación (Banerjee, 2010; Ramírez-Montoya & García-Peñalvo, 2018)

• …

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 19



Acceso Abierto
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Open Access o Acceso Abierto es aquel 
que permite el libre acceso a los 
recursos digitales derivados de la 

producción científica o académica sin 
barreras económicas o restricciones 

derivadas de los derechos de 
copyright sobre los mismos. Esta 

producción engloba no solo artículos 
publicados en revistas, sino también 

otro tipo de documentos como 
objetos de aprendizaje, imágenes, 

datos, documentos audiovisuales, etc. 
El acceso es online a través de Internet, y 

salvo limitaciones tecnológicas y de 
conexión a la red del usuario no debería 

estar restringido por otro tipo 
de imposiciones (Suber, 2006) Th
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Conocimiento Abierto
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Definición de Conocimiento Abierto

• La definición de Conocimiento Abierto aporta precisión al significado del término «abierto» 
(open) cuando se aplica al conocimiento y promueve un procomún robusto en el que 
cualquiera puede participar, maximizando su interoperabilidad

• La definición se puede resumir

• El conocimiento es abierto si cualquiera es libre para acceder a él, usarlo, modificarlo y 
compartirlo bajo condiciones que, como mucho, preserven su autoría y su apertura

O de forma más sucinta

• Los datos y contenidos abiertos pueden ser libremente usados, modificados y 
compartidos por cualquiera y con cualquier propósito

• La definición completa en su versión 2.1 se puede consultar en (Open Definition Project, 
2015)
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No todo el mundo acepta o se siente cómodo con la apertura del 

conocimiento

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 23



Mitos y Realidades del Acceso Abierto 

• MITO 1: La calidad de lo disponible en abierto es menor que la calidad de aquello por lo que 
hay que pagar

• MITO 2: Todo lo que se encuentra en Internet (online) es de Acceso Abierto, no hay 
diferencia entre digital (online) y abierto, por tanto, si se publica en abierto se pierden los 
derechos como autor

• MITO 3: Las revistas científicas en abierto no tienen nivel de impacto, ni, por tanto, el nivel 
académico de las revistas de acceso privativo

• MITO 4: Los artículos que se publican en abierto tienen más visibilidad y más citas

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 24

(García-Peñalvo, 2017f; 2017g)



Ecosistema del Conocimiento Abierto
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Modelo de referencia para una estrategia de Conocimiento Abierto
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Conocimiento

Abierto

Software

Libre

Ciencia

Abierta

Innovación

Abierta

Educación

Abierta

(García-Peñalvo et al., 2010a, 2010b)



Ciencia Abierta

• Open Science o Ciencia Abierta es un término general (umbrela term) que abarca una 
multitud de supuestos sobre el futuro de la creación y divulgación de conocimiento 
(Fecher & Friesike, 2014)

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 27

Imagen tomada de: https://iprlicense.blog/2017/10/03/open-science/

https://iprlicense.blog/2017/10/03/open-science/


Ciencia Abierta

• Open Science representa un nuevo enfoque del proceso científico basado en el 
trabajo cooperativo y nuevas formas de difundir conocimiento mediante el uso de 
tecnologías digitales y nuevas herramientas colaborativas (European Commission, 
2016)
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Tomado de: Open Science at the Core of Libraries (Course). Por FOSTER. En:
https://www.fosteropenscience.eu/content/open-science-core-libraries

https://www.fosteropenscience.eu/node/1431
https://www.fosteropenscience.eu/content/open-science-core-libraries


Ciencia Abierta

• La ciencia abierta u Open Science es un movimiento cuyo objetivo es la accesibilidad 
de las investigaciones científicas para todos los ciudadanos

• Está muy relacionada o se basa en la idea de eCiencia o Ciencia 2.0 que se define 
como la aplicación de las tecnologías de las Web Social al proceso científico 
(Shneiderman, 2008)

• La mayor aportación de la Web Social a la Ciencia es la participación (Merlo, 2009)

• Las tecnologías 2.0 permiten a los investigadores socializar sin obstáculos y compartir datos y 
recursos de una forma abierta

• La comunicación científica se hace más fluida gracias a los repositorios institucionales 
y las revistas open access (Nikam & Babu, 2009)

• El Acceso Abierto aplicado a la comunicación científica coexiste con los métodos 
tradicionales de publicación en las revistas académicas, aunque con frecuencia los 
supera en términos de diseminación e impacto (García-Peñalvo et al., 2010b)
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Ciencia Abierta

• Áreas de presencia de la Open Science – recursos, procesos, resultados y políticas (García-
Peñalvo et al., 2010b)

• Recursos

• Plataformas abiertas para publicar contenidos, blogs, portales académicos, redes sociales, 
etc.

• Movimiento/compromiso social

• Es una característica distintiva

• La Ciencia Abierta ofrece la posibilidad de compartir recursos útiles para la investigación, 
lo más importante conjuntos de datos y artículos publicados

• Actitud abierta hacia la diseminación de resultados

• A través de repositorios institucionales y revistas open access

• Decisiones políticas 

• Compromiso por el Acceso Abierto de gobiernos e instituciones 

• Creando leyes y normas que apuestan y obligan a la publicación de los resultados de las 
investigaciones financiadas con fondos públicos (como por ejemplo Unión Europea, 
Gobierno de España, Conacyt, etc.)
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Ciencia Abierta - Contexto normativo

• Cada vez son más las normativas y mandatos gubernamentales que apuestan y obligan a la 
publicación en abierto de los resultados de investigación financiada públicamente 

• Art. 37 de la actual Ley 14/2011 de la Ciencia, la Tecnología y la Innovación del Gobierno 
de España (BOE, 2011) 

• Mandatos de la Unión Europea (European Commission, 2013)
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Rutas verdes y doradas (green and gold routes)

• Las revistas que admiten la ruta verde al acceso abierto permiten el 

archivo o depósito de recursos digitales en repositorios institucionales o 

temáticos y/o autoarchivo cuando el depósito es realizado por el propio 

autor

• Las rutas verdes pueden tener condiciones acerca de la versión de la 

publicación que se pueda compartir (versiones draft, preprints, 

postprint, etc.)

• La ruta dorada al acceso abierto es la publicación en revistas open 

access, que puede requerir (o no) el pago de una tasa de publicación
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Revistas open access

• Las revistas de acceso abierto son revistas científicas con revisión por pares 
cuyos contenidos están accesibles sin necesidad de compra o suscripción

• Tipos de revistas de acceso ordenadas de menor a mayor grado de acceso 
abierto (Melero, 2005; Melero & Abad García, 2008)

• Gratis y accesibles online después de embargo (copyright de la editorial)

• Gratis y accesibles online inmediatamente después de la publicación (copyright de 
la editorial)

• Modelo híbrido, revistas que combinan artículos accesibles solo por suscripción con 
artículos de pago por publicación. Modelo Open choice de Springer, etc.

• Revistas de pago por publicación cuyos artículos son todos de acceso abierto 
(copyright compartido autor y editorial)

• Revistas de acceso abierto sin pago por publicación y copyright de los autores, 
conocidas como la ruta platino

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 33



Iniciativa Open Access 2020 

• Los modelos híbridos, no exentos de controversia porque pueden suponer una barrera 
para la publicación para autores e instituciones que no pueden permitirse pagar las tasas 
impuestas, se presentan como una de las vías para romper el modelo de suscripción de las 
instituciones a las revistas científicas y promover así la necesaria migración hacia el Acceso 
Abierto a una gran escala (Schimmer, 2016; Schimmer, Geschuhn, & Vogler, 2015)

• Esta transición a gran escala es el objetivo de la iniciativa Open Access 2020 
(https://oa2020.org/)
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https://oa2020.org/


Ciencia Abierta
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https://ec.europa.eu/research/openscience/index.cfm?pg=home&section=monitor

(European Commission, 2017)

https://ec.europa.eu/research/openscience/index.cfm?pg=home&section=monitor


Ciencia Abierta
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(European Commission, 2017)



Ciencia Abierta
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(European Commission, 2017)



Ciencia Abierta
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(European Commission, 2017)



Ciencia Abierta
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(European Commission, 2017)



Repositorios institucionales

• Un elemento muy relevante para el éxito de la Ciencia Abierta es la existencia repositorios de 

acceso abierto que cumplan con criterios de calidad y ofrezcan adecuadas opciones de 

diseminación de los contenidos a través de recolectores internacionalmente reconocidos 

(Ferreras-Fernández et al., 2013b; García-Peñalvo et al., 2010c; Morales et al., 2007; Morales et al., 2008; Morales et al., 2014)

• Un repositorio institucional es una base de datos compuesta de un grupo de servicios 

destinados a capturar, almacenar, ordenar,  preservar y redistribuir la documentación 

académica en formato digital 

• Los repositorios institucionales son un canal válido para la difusión de la denominada literatura 

gris científica, particularmente de las tesis doctorales (Ferreras-Fernández et al., 2016a; 2016b)

• Según SPARC (Scholarly Publishing and Academic Resources Coalition -

http://www.arl.org/sparc/) los Repositorios Institucionales

• Pertenecen a una institución

• Son de ámbito académico

• Son acumulativos y perpetuos

• Son abiertos e interactivos
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GREDOS – Repositorio institucional de la Universidad de Salamanca
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(García-Peñalvo et al., 2010c; Ferreras-Fernández et al., 2013a; 
Ferreras-Fernández & Merlo-Vega, 2015; Ferreras-Fernández, 2016)

http://gredos.usal.es

http://gredos.usal.es/


OpenAIRE y LA Referencia

• Los repositorios OA están conectados a través de redes regionales y temáticas

• Dos de las mayores redes regionales son OpenAIRE en Europa y LA Referencia 
en América Latina

• Dada la naturaleza verdaderamente internacional y colaborativa de la 
investigación, estas redes también deben estar conectadas y alineadas en 
torno a temas como políticas, tecnologías y servicios
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Derechos y copyright

• Generalmente, en el autoarchivo de la producción científica en Internet, el 
autor sigue reteniendo sus derechos sobre su obra

• La mayoría de las plataformas para archivar online el conocimiento científico 
solo ceden los derechos de reproducción, siempre reconociendo la autoría 
original

• Hay que tener cuidado con los artículos que se archivan en los repositorios 
institucionales y se comparten en las redes sociales porque muchas editoriales 
no permiten hacer pública y gratuita la versión final de una publicación

• No respetar estas condiciones contractuales de las editoriales puede tener 
consecuencias legales

• Se recomienda comprobar las políticas de copyright de las editoriales y autoarchivo 
en SHERPA/RoMEO (http://www.sherpa.ac.uk/romeo) o en 
DULCINEA (http://www.accesoabierto.net/dulcinea) para revistas científicas 
españolas
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Derechos y copyright
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Ejemplo de consulta en SHERPA/RoMEO
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Ejemplo de consulta en SHERPA/RoMEO
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Ejemplo de consulta en DULCINEA
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Ejemplo de consulta en DULCINEA
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Ejemplo de consulta en DULCINEA
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Ventajas del Open Access para los científicos
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(Miguel et al., 2011)



Auto-publicación en Internet

• La auto-publicación da poder directamente al autor de aparecer en 

las bases de datos online sin necesidad de ser agregado a ellas por 

una editorial

• Facilita la difusión del conocimiento

• En muchos casos, permite la conexión y comunicación entre 

investigadores 
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Opciones para la auto-publicación en Internet
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• ISBN (*)

• Repositorios institucionales

• Repositorios especializados (por ejemplo Thesis Commons -
https://thesiscommons.org/) 

• Plataformas de preprints (https://www.preprints.org/; https://arxiv.org/; 
https://researchpreprints.com/preprintlist/; etc.) 

• ResearchGate

• Academia.edu

• Zenodo

• Otras

https://thesiscommons.org/
https://www.preprints.org/
https://arxiv.org/
https://researchpreprints.com/preprintlist/


Zenodo
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https://zenodo.org

https://zenodo.org/


Zenodo

• Creado por OpenAIRE y el CERN y respaldado por la Comisión Europea

• El nombre Zenodo se deriva de Zenodotus, el primer bibliotecario de la 
Biblioteca Antigua de Alejandría y padre del primer uso registrado de 
metadatos

• Ofrece una ventanilla única para la producción de investigación, al permitir 
depositar artículos y/o datos de investigación

• Expone sus datos a OpenAIRE, lo que permite a los investigadores a cumplir 
con las demandas de acceso abierto de las instituciones

• Es un repositorio en línea de nueva generación que ofrece su servicio de la 
iniciativa paneuropea OpenAIRE, que amplía la vinculación de la producción de 
investigación con los conjuntos de datos y la información de financiación en 
contextos europeos y nacionales
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Zenodo

• Admite datos de investigaciones multidisciplinares de cualquier comunidad 
individual, científica o institución de investigación

• Se ofrece un almacenamiento con un límite de 50GB por cada conjunto de 
datos

• Proporciona una interfaz para vincular los recursos asociada a la información 
de financiación

• Cualquier colección creada puede recolectarse a través de OAI-PMH por 
terceros

• Adecuadas solución para las instituciones de investigación que no quieran 
establecer su propio repositorio de datos para apoyar la producción científica 
de sus investigadores

• Alienta el archivado bajo una licencia abierta y, aunque también acepta otros 
tipos de licencia, la comunidad Zenodo señala los beneficios de las licencias 
abiertas como la visibilidad y el crédito
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Zenodo

• Agrega valor en que permite a los usuarios tener la propiedad sobre sus 
colecciones únicas
• Un proyecto financiado por la Comisión Europea puede crear un espacio de 

colaboración para sus resultados de investigación

• Puede asignar una gama de licencias, incluyendo Creative Commons

• A cada conjunto de datos o a cada publicación se le puede asignar un DOI

• Tiene una integración con GitHub
• Se puede realizar un seguimiento de cada lanzamiento - desde el momento que se 

publica en GitHub hasta el archivado definitivo con un DOI aparece en Zenodo
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Zenodo
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Zenodo
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Zenodo
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Zenodo
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Zenodo
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Zenodo
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(García-Peñalvo, 2016e; 2017i; García-Peñalvo & Durán-Escudero, 2017; García-Peñalvo & Kearney, 2016)



Zenodo
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Zenodo
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(García-Peñalvo et al., 2016)



Zenodo
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• Nueva característica 
que permite gestionar 
versiones de 
documentos

• Todas las versiones 
quedarán 
representadas con el 
mismo DOI, aunque 
siempre se resolverá la 
última 
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1science
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https://1science.com/1findr/
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1science
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https://1science.com/1findr/

https://1science.com/1findr/


1findr free edition
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https://1findr.1science.com/home/

https://1findr.1science.com/home/


1findr free edition
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1findr free edition
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1findr free edition
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Lens
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https://www.lens.org/

https://www.lens.org/


Lens
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Lens
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Lens
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Lens
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Lens
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https://www.lens.org/
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Lens
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3. Identidad digital del investigador



Identidad digital de las universidades

• Las universidades se encuentra en un momento crítico para redefinir su papel 

en la sociedad para poder competir en un mercado globalizado (García-

Peñalvo, 2011; 2016a; Lara, 2009)

• Tiene que diferenciarse y competir, ya no solo con otras universidades sino con 

otras instituciones y modelos educativos más recientes y más dinámicos

• La imagen que proyecten las universidades en este nuevo contexto social no 

depende solo de sus departamentos de comunicación e imagen corporativa

• Tiene que calar y ser proactiva desde mucho más abajo, desde el 

autorreconocimiento, compartiendo identidad y demostrando una actitud 

abierta y flexible frente a los riesgos que ello pueda generar

• Supone conocer el medio, sus prácticas, tomar una  postura con respecto a las 

mismas y construir una identidad acorde con una cultura digital interiorizada 

que se base en la transparencia y la coherencia (Lara, 2009)
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Identidad digital de las universidades

• El reto es doble (Lara, 2007)

• Tiene que cambiar su modelo y sus prácticas para competir en una sociedad 

dominada por la economía del conocimiento

• Tiene que dar respuesta a su responsabilidad de formar y educar para la sociedad 

en la que se enmarca, lo cual pasa irremediablemente por integrar la propia cultura 

digital como un elemento curricular indispensable

• La identidad digital de las universidades tiene, por tanto, que basarse en gran 

medida en la identidad digital de sus miembros, especialmente de sus 

profesores e investigadores
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Rankings y excelencia universitaria

• La excelencia universitaria se valora externamente fundamentalmente por la posición, 
global o por áreas, que una universidad ocupa en los rankings internacionales

• Un ranking es un instrumento tangible de la política que en cierta medida redefine los 
propios fines sociales de la enseñanza superior (Amsler & Bolsmann, 2012)

• El interés de las universidades por los rankings va más allá del prestigio académico e 
investigador que proporcionan y adquieren especial importancia las ventajas 
competitivas que estos proporcionan

• Obtener recursos y financiación de fondos públicos y privados

• Crear alianzas entre universidades y con otras entidades

• Atraer a un mayor número de estudiantes y a un profesorado de mayor prestigio

• Crear estrategias de marketing

• El 50% de las organizaciones de educación superior utilizan su posición en los rankings con fines 
promocionales (Hazelkorn, 2008)
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Rankings y excelencia universitaria

• Los principales rankings -Academic Ranking of World Universities, Times 
Higher Education, QS Top Universities- dan un peso a los resultados de 
investigación en sus cálculos

• Las tareas orientadas a la promoción y mejora de la identidad y reputación 
digital redundan en la sostenibilidad, competitividad y estabilidad de las 
universidades mediante su presencia en rankings

• Se asume que una investigación de calidad debe ser una investigación visible

• La identidad digital es una nueva dimensión de la calidad de la investigación 

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 83



Identidad
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La identidad no es lo que permanece necesariamente 
“idéntico”, sino el resultado de una “identificación” contingente. 

Es el resultado de una doble operación lingüística: 
diferenciación y generalización. (…) Estas dos operaciones 

están en el origen de la paradoja de la identidad: lo que hay de 
único es lo que hay de compartido

(Dubar, 2002, p. 11)



Identidad digital
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Identidad 2.0 o identidad digital es todo lo 
que un individuo manifiesta en 

el ciberespacio e incluye tanto sus 
actuaciones como la forma en la que este es 

percibido por los demás en la red

(Aparici & Osuna Acedo, 2013)



Identidad digital del investigador
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La identidad digital es el resultado del esfuerzo consciente 
que realiza el investigador por y para ser identificado y 
reconocido en un contexto digital, distinguiéndose del 

conjunto de investigadores a través de la normalización, con 
el uso de identificadores, y la difusión de resultados de 

investigación en redes y plataformas de diversa naturaleza 

(Fernández-Marcial & González-Solar, 2015)



Reputación científica

• El concepto de reputación científica conecta con el de identidad digital 

• Las tecnologías de la información están condicionando el concepto de reputación

científica

• Es posible hablar de reputación digital, online o e-reputación, siendo su contrapartida 

la reputación offline

• Necesariamente se plantea un estrecho vínculo entre ambos entornos de modo que, 

si el reconocimiento de un investigador se puede trasladar al contexto digital, una 

adecuada gestión de la identidad digital puede llevar a un mayor reconocimiento 

científico 
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La reputación científica es el prestigio de un 
investigador obtenido gracias a la calidad e 
impacto de sus resultados de investigación

(Fernández-Marcial & González-Solar, 2015)



Relevancia y difusión de las publicaciones disponibles en Internet

• SPARC Europe (2016) mantiene una recopilación de 70 estudios sobre 

este tema, de los cuales 46 (65,72%) muestran evidencia de ventaja 

sobre el aumento de citas a favor de los artículos en abierto, 17 (24,28%) 

no muestran ventaja en el número de citas para los artículos en abierto, 

y 7 (10%) no fueron concluyentes, ya que encontraron datos no 

significativos o midieron otros indicadores diferentes a la ventaja en las 

citas recibidas por los artículos en abierto
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Por qué cuidar la identidad digital de un investigador

• Visibilidad, relevancia y 

difusión

• Marca personal del 

investigador como 

impulsor y profesional 

de la Ciencia
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https://pixabay.com/es/bombillas-de-luz-bombilla-la-luz-1125016

(Cruz-Benito, 2014)

https://pixabay.com/es/bombillas-de-luz-bombilla-la-luz-1125016


Relevancia y difusión de las publicaciones disponibles en Internet

• Publicar online y de forma abierta multiplica de media por 2,6 el número de 

citas (Lawrence, 2001)

• Media de citas por artículo offline 2,74

• Media de citas por artículo abierto online 7,03

• En las revistas híbridas (acceso abierto por pago en revistas de no acceso 

abierto) los artículos en abierto tienen más del doble de visibilidad y una media 

mayor de citas (11 frente a 7) Nature Communications (Jump, 2014)

• También se da una ventaja de cita a los artículos en abierto en las revistas de 

Springer y Elsevier (Sotudeh et al., 2015)
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Marca personal de los Investigadores en Internet

• La marca personal del investigador es un factor fundamental en su carrera

• Le permite establecer relaciones con otros investigadores

• Hace que proyecte una imagen de mayor o menor relevancia ante el resto de 
la comunidad científica

• Tener una buena presencia online es como tener un CV siempre visible al 
mundo
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Vías para favorecer una buena identidad digital del investigador

• Desambiguación

• Identificadores persistentes para aclarar el papel de cada individuo en los flujos del 

trabajo científico

• Recomendable solucionarlo en un momento temprano de la carrera académica

• Influye en la recuperación de sus publicaciones, en las citas que se reciben y en su métrica 

científica

• Posibilita tanto una identificación consistente de los investigadores y la recogida de 

datos a un nivel más granular, como la agregación de tales datos generando 

agrupaciones en torno a un determinado investigador, una organización o una 

determinada fuente de financiación (Carpenter, 2015; Gunn, 2014)

• Visibilidad de los resultados de investigación
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Elección del nombre de investigador (prácticas de 

normalización/desambiguación)

• El nombre con el que se firmen los trabajos académicos debe ser único y 

consistente, para ayudar a diferenciar a investigadores con coincidencia parcial 

de nombres y apellidos

• Problemas para investigadores latinos (dos apellidos, caracteres no 

anglosajones)

• Recomendable solucionarlo en un momento temprano de la carrera 

académica

• Influye en la recuperación de sus publicaciones, en las citas que se reciben y 

en su métrica científica, es decir, en la visibilidad de la producción académica

• Posibilita tanto una identificación consistente de los investigadores y la recogida de 

datos a un nivel más granular, como la agregación de tales datos generando 

agrupaciones en torno a un determinado investigador, una organización o una 

determinada fuente de financiación (Carpenter, 2015; Gunn, 2014)

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 93



Elección del nombre de investigador (prácticas de 

normalización/desambiguación)

• Algunas recomendaciones

• Apellidos

• Si se firma con dos apellidos, deberían unirse con un guion 

• No se deben abreviar

• Conservar los caracteres propios del idioma (acentos, ñ, etc.)

García-Peñalvo

• Nombre

• No usar solo la inicial

• Conservar los caracteres propios del idioma (acentos, ñ, etc.)

• En los nombres compuestos hay recomendaciones de unirlos con guion (pero no es 

una práctica extendida ni obligada)

• Si se quiere abreviar alguno de los nombres usar inicial y punto en lugar de algunas 

abreviaturas establecidas, por ejemplo, para abreviar María, debería utilizarse M. en 

lugar de Mª

Francisco José
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Sistemas de perfiles de investigadores

• Actúan en los dos ejes, la desambiguación y la visibilidad de los resultados de 

investigación, por lo que permiten conocer el historial científico de un 

investigador

• Ayudan a la puesta en valor de la investigación, al ser un medio para su 

difusión y dar soporte a indicadores altmétricos, todo lo cual revierte en un 

incremento de las citas

• Estas altmétricas se convierten en factor de identidad y reconocimiento 

(Taylor, 2012)

• Los investigadores utilizan estos sistemas fundamentalmente para comprobar 

si han sido contactados, encontrar nuevos colegas, comunicarse con ellos, 

compartir textos y acceder a las métricas (Van-Noorden, 2014)
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Categorías de sistemas de perfiles de investigadores 

1. Plataformas de autoridades (authority hubs): proporcionan una ubicación 

centralizada para registros de autoridad de múltiples organizaciones

2. Plataformas de identificadores (ID hubs): facilitan la creación de un registro 

centralizado de identificaciones

3. Sistemas de gestión de referencias (reference management systems): 

ayudan a los investigadores organizar el trabajo, colaborar y descubrir 

nuevas publicaciones

4. Sistemas de perfiles de investigadores (researcher profile systems): 

posibilitan la creación de redes profesionales

5. Sistemas de gestión de la información de investigación (research

information management systems): almacena y mapea datos sobre la 

investigación desarrollada en una institución y la integra con datos de 

fuentes externas
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Categorías de sistemas de perfiles de investigadores 

6. Portales de investigación nacionales (national research portals): ofrecen 

acceso a todos los datos de investigación almacenados en una red nacional 

de repositorios

7. Enciclopedias online (online encyclopedias): ofrecen información en forma 

de artículos que incluyen referencias a trabajos de investigadores

8. Plataformas de investigación y colaboración (research and collaboration

hubs): ofrecen un portal centralizado donde los investigadores de una 

disciplina concreta pueden trabajar de forma conjunta

9. Sistemas de enlace entre autores y sus trabajos (subject author ID systems): 

enlazan investigadores registrados con los registros de los trabajos que ellos 

han escrito

10. Repositorios temáticos (subject repositories): facilitan el intercambio de 

trabajos dentro de un repositorio centralizado sobre un campo específico
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Principales sistemas relacionados con la identidad y la reputación 

científica digital  (Fernández-Marcial & González-Solar, 2015)
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Principales sistemas relacionados con la identidad y la reputación 

científica digital  (Fernández-Marcial & González-Solar, 2015)
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Factor de impacto

• El factor de impacto intenta medir la repercusión que 

ha obtenido una revista en la comunidad científica

• Es un instrumento utilizado para comparar revistas y 

evaluar la importancia relativa de una revista concreta 

dentro de un mismo campo científico

• Las revistas se ordenan de forma descendente por 

factor de impacto. Se divide el total de revistas en 

cuatro partes iguales

• Cada parte es un cuartil

• Un cuartil es un indicador que sirve para evaluar la 

importancia relativa de una revista dentro del 

total de revistas de su área

• Las revistas con el factor de impacto más alto se 

encuentran en el primer cuartil, las revistas con el 

factor de impacto más bajo se encuentran el 

cuarto cuartil y en la parte central se encuentran el 

segundo y el tercero
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Impact Factor de Journal Citation Reports (JCR) de Web of 

Science (WoS)

• El factor de impacto de una revista es el número de veces que se cita por 

término medio un artículo publicado en dicha revista. Mide la frecuencia con 

que los artículos de una revista por un período de 2 años se han citado en el 

siguiente año

• Ejemplo: una Revista tiene en el año 2014 una cantidad de citas que 

corresponden a los años 2013 (479) y 2012 (675) en total 1.154 citas, los artículos 

que ha publicado en total en esos años son 819. Si se divide las citas entre las 

publicaciones se tiene un índice de 1,409

• La herramienta fundamental para consultar es el InCites Journal Citation

Reports (JCR) de Clarivate en el portal Web of Science
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Impact Factor de Journal Citation Reports (JCR) de Web of 

Science (WoS)
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Impact Factor de Journal Citation Reports (JCR) de Web of 

Science (WoS)
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Impact Factor de Journal Citation Reports (JCR) de Web of 

Science (WoS)
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Críticas al Impact Factor de Journal Citation Reports (JCR) de Web 

of Science (WoS)

• Mide citas esperadas, no reales

• La ventana de citación de dos años es inadecuada para muchas disciplinas

• Los errores infravaloran el número real de citas recibidas

• La distribución del factor de impacto de JCR es una power law

• El 80% de los artículos reciben menos citas de las esperadas

• El 20% de los artículos reciben muchas más citas de las esperadas
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SJR (Scimago Journal Rank)

• SJR (Scimago Journal Rank) (Guerrero-Bote & Moya-Anegón, 2012)

• Es un índice de impacto semejante al JCR pero elaborado a partir de la base de 
datos de SCOPUS

• Analiza las citas durante un período de tres años

• La calidad de las revistas en las que se incluyen las citas tiene influencia en el 
cálculo del índice

• Se puede consultar en http://www.scimagojr.com/
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SJR (Scimago Journal Rank)
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SJR (Scimago Journal Rank)
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CiteScore
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• Es un nuevo estándar orientado a la medición del impacto de las citas de una 

publicación científica específica en Scopus

(https://journalmetrics.scopus.com/)

• Las métricas CiteScore se definen para que sean comprensibles, 

transparentes, actualizadas y libres

• Comprensibles

• CiteScore es esencialmente el promedio de 

citas por documento que una revista recibe 

durante un período de tres años

• Un valor CiteScore 2015 está disponible para la mayoría de las series activas en 

Scopus - revistas, series de libros, actas de congresos y revistas especializadas - que 

comenzaron a publicarse en 2014 o antes

• CiteScore no discrimina: si se puede citar un artículo en la serie, CiteScore lo contará

https://journalmetrics.scopus.com/


CiteScore
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• Transparente

• El cálculo de CiteScore no tiene algoritmos ocultos

• Las fuentes están disponibles y muestra los datos utilizados para cada marcador

• Actualizadas

• El CiteScore tracker muestra cómo se construye el CiteScore del año en curso cada 

mes

• Las nuevas series puede recibir métricas el primer año tras ser indexadas en Scopus

• Libres

• Accesibles sin coste



CiteScore
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CiteScore Tracker
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Emerging Sources Citation Index (ESCI) de WoS (García-Peñalvo, 2018)

• El índice ESCI (Emerging Sources Citation Index) está incluido en WoS

• Este índice fue lanzado en noviembre de 2015 y a fecha de escribir este capítulo incluye 

789 revistas 

• A diferencia de JCR y Scopus, ESCI no tiene oficialmente índices de impacto, ni 

organización en cuartiles 
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Emerging Sources Citation Index (ESCI) de WoS
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Emerging Sources Citation Index (ESCI) de WoS
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Ranking REDIB

• En el Ranking de revistas REDIB se incluyen aquellas revistas indexadas simultáneamente 
en REDIB y en los diferentes índices de la Web of Science Core Collection: Science CItation
Index (SCI), Social Sciences Citation Index (SSCI), Arts & Humanities CItation Index (A&HCI) 
y Emerging Sources Citation Index (ESCI)

• El periodo de cobertura utilizado para medir las variables que conforman el ranking es el 
año al que corresponde la edición y los cinco anteriores, es decir, seis años completos. Para 
este grupo de revistas solapadas REDIB-WoS, se incluye el recuento de citas y relación con 
revistas en la WoS, contabilizados el año de edición

• https://redib.org/recursos/Ranking/Revistas?lng=es
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Ranking REDIB
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Ranking de revistas 

ESCI en las áreas de 

Educación y 

Comunicación (2017-

2018)
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Criterios de calidad para editoriales

• SPI Expanded (http://ilia.cchs.csic.es/SPI/index.html)

• Scholarly Publishers Indicators

• Un proyecto del grupo ILIA del CSIC de España

• Indicador de prestigio editorial para editoriales españolas y extranjeras

• Buscador de indicadores para editoriales académicas/científicas 

(http://ilia.cchs.csic.es/SPI/buscador_spi.php)
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Scholarly Publishers Indicators

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 121

http://ilia.cchs.csic.es/SPI/index.html

http://ilia.cchs.csic.es/SPI/index.html


Scholarly Publishers Indicators
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Scholarly Publishers Indicators
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Scholarly Publishers Indicators
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Scholarly Publishers Indicators
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Índice H

• Es un sistema de medición de la calidad profesional de los científicos 
propuesto por Jorge Hirsch (2005) de la Universidad de California, basado en 
el conjunto de los trabajos más citados de un investigador y en el número de 
citas de cada uno de estos trabajos

• Un investigador o una revista tiene un índice h de X cuando X de sus artículos 
han recibido al menos X citas cada uno

• Por ejemplo, un índice h = 25 significa que un autor tiene 25 artículos que han 
recibido al menos 25 citas cada uno

• Se pueden analizar en Web of Science, Scopus y Google Scholar, pero varía de 
una base de datos a otra
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Índice H

• Su amplia difusión en la comunidad científica ha venido propiciada por dos de 

sus principales ventajas

• El hecho de combinar una medida de cantidad e impacto en un solo 

indicador superando los recuentos brutos de documentos y citas 

• Su sencillez de cálculo
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Índice H

• El índice H presenta limitaciones (Costa & Bordons, 2007)

• Es inadecuado para comparar investigadores de diferentes áreas científicas, 
lo que se explica por los distintos hábitos de publicación y citación según el 
campo

• Muestra una alta correlación positiva con el número total de citas y de 
documentos de los investigadores

• No tiene en cuenta la calidad de las revistas de publicación

• La creciente popularidad del índice conlleva el riesgo de pretender reducir la 
evaluación a un solo indicador, a pesar de que la investigación es un proceso 
multidimensional que difícilmente se puede caracterizar 
unidimensionalmente

• Los trabajos muy citados contribuyen al índice h de un determinado autor, 
pero el número de veces que son citados no influye sobre su valor
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Índice G

• Es un sistema de medición de la calidad profesional de los científicos 

propuesto por Leo Egghe (2005)

• Un autor tiene un índice g de G cuando, considerando los G artículos más 

citados de dicho autor, la cantidad de citas acumuladas por estos G artículos es 

igual o superior a G
2
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Índice G

• Ejemplo (fuente http://hindexscholar.com/preguntas-frecuentes/) 
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Las dos primeras columnas muestran los 10 artículos con mayor número de 
citas recibidos por un autor, en orden decreciente

La primera columna representa el orden del artículo; la segunda columna 
representa las citas recibidas; la tercera columna muestra el cuadrado de la 
primera columna; la cuarta columna muestra el acumulado de citas recibidas 
por los artículos considerados en la posición (fila) elegida. Es decir, en la 
segunda fila se consideran las citas recibidas por los 2 artículos más citados 
(8+7=15), y así consecutivamente

El índice h de este autor será de “5″, pues tiene 5 artículos con al menos 5 citas 
cada uno, mientras que el sexto artículo con mayor número de citas tiene solo 
tiene 4

El índice g de este autor será de “6″, pues en la posición (fila) 7, el valor de la 
posición al cuadrado (49) es superior al número de citas acumuladas por los 7 
artículos más citados (40)

http://hindexscholar.com/preguntas-frecuentes/


Impacto normalizado para la producción científica

• El impacto normalizado es un indicador del impacto de las publicaciones de un 

investigador en base a las citas recibidas, puesto en comparación con el 

número medio de citas de la producción científica mundial en el mismo 

período y área temática

• Valores del impacto normalizado superior a 1 indican que el impacto de las 

publicaciones del investigador es mayor que la media de su área temática en 

ese período

• Cuando se pide calcular este impacto normalizado se suele indicar un valor 

umbral que hay que superar (1,2 o 1,5, por ejemplo)
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Impacto normalizado para la producción científica

• Instrucciones para su cálculo

• Los datos para el cálculo de cada investigador se extraen de una única base de datos internacional (Scopus o Wos)

• Solo se tienen en cuenta trabajos publicados de carácter primario

• Se computan todos los trabajos primarios que se hayan publicado en el período de años a evaluar

• Se obtiene separadamente el número total de trabajos publicados en cada uno de los años a evaluar. El resultado se anota en 

una tabla. A continuación, se consulta, para cada uno de los años a evaluar, el número de citas recibidas hasta el momento de la

consulta para los trabajos primarios publicados en ese año, y se guardará, igualmente, en la tabla. Posteriormente, se calculará el 

número medio de citas recibidas durante cada año, dividiendo el número total de citas recibidas en cada año por el número de 

artículos publicados en ese año

• La cantidad obtenida se dividirá por el valor medio mundial en el área científica de que se trate. Esos valores se publican y están 

accesibles vía web. Se debe usar la tabla correspondiente a la base de datos utilizada para encontrar los datos relativos a las 

publicaciones del investigador, y, dentro de ella, elegir el área/categoría científica en la que la revista esté clasificada

• Scopus (2011-2015) https://www.recursoscientificos.fecyt.es/sites/default/files/2011_2015_scopus_baselines.pdf

• WoS (2011-2015) https://www.recursoscientificos.fecyt.es/factor/archivos/2011_2015_WoS_Baselines.pdf

• Para facilitar el cálculo del Impacto Normalizado, y teniendo en cuenta que con frecuencia los artículos publicados pueden 

clasificarse en distintas áreas o categorías científicas, los investigadores tomarán como valor de referencia internacional el del 

área en la que haya publicado el mayor número de trabajos en cada año a evaluar, considerándose esta la categoría científica 

dominante a la que se adscribe la totalidad de la producción científica de ese año

• El valor de Impacto Normalizado de la producción científica de cada investigador será la media ponderada de los coeficientes 

resultantes para los años a evaluar
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Impacto normalizado para la producción científica

• Ejemplo
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Altmetrics
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Altmetrics

• Tienen el cometido de designar a las nuevas métricas que se proponen como 

alternativas al factor de impacto, usado para las revistas científicas, y a los 

índices de citas de persona, como el índice h

• Este término se propuso en 2010 como una generalización de las métricas 

usadas a nivel de artículo (Priem et al., 2010)

• Tiene sus raíces en la etiqueta de Twitter #altmetrics

• Las altmetrics se consideran como métricas sobre artículos, pero pueden 

utilizarse para personas, revistas, libros, conjuntos de datos, presentaciones, 

vídeos, repositorios de código fuente, páginas web, etc. 
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Altmetrics

• Las altmetrics no solo cubren el número de citas

• Pueden usarse para otros aspectos del impacto de un trabajo

• Cuántos datos o bases de conocimiento se refieren al trabajo, 

visualizaciones del artículo, descargas, o menciones en medios sociales o en 

prensa (McFedries, 2012; Galligan & Dyas-Correia, 2013)
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Altmetrics

• Diferentes sitios web y proyectos calculan altmetrics, como 
ImpactStory, Altmetric.com, Plum Analytics, CitedIn, etc.

• Diversos editores han comenzado a ofrecer esta información, como por 
ejemplo BioMed Central, Public Library of Science, Frontieres, Nature
Publishing Group, o Elsevier

• Clasificación de los indicadores de altmetrics (ImpactStory, 2012; Lin & Fenner, 
2013)

• Visualizaciones - Visualizaciones HTML y descargas de PDF

• Comentarios - Comentarios en revistas, blogs científicos, Wikipedia, Twitter, 
Facebook y otros medios de comunicación social

• Marcadores - Mendeley, CiteUlike y otros marcadores sociales

• Citas - Citas en la literatura académica, identificados por Web of 
Science, Scopus, CrossRef y otros similares

• Recomendaciones
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Altmetrics

• Ejemplo en Scopus
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Consejos para incrementar el impacto de los artículos 

• Mantenerse actualizado sobre las mejores prácticas para acceso abierto

• Tener un perfil ORCID

• Cuidar el título y el resumen de los artículos que se escriben

• Promocionar los artículos que se publican mediante un link o un doi, y cuidar 
que este sea correcto

• Seguir las métricas de los artículos desde el principio

• Construir y organizar la identidad digital como investigadores

• Tener presencia en diferentes sitios web
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Concepto de autocita

• Diferenciar autocita para un autor y para una revista

• Autocita de un autor

• El autor o los coautores citan a sus propios trabajos previos

• Las citas son un indicador para la evaluación de los trabajos científicos, por tanto, el acto de citar tiene 

consecuencias

• Las autocitas deben utilizarse, como cualquier cita, cuando aporten valor

• Autocitas para una revista

• Concepto mal aplicado porque el citar el un acto humano

• Citas de una revista a los artículos publicados por la misma revista

• La autocitación no se excluye para calcular el impacto, porque, en general, salvo excepciones que siempre las 

hay, es irrelevante para determinar la posición que ocupe la revista en los distintos rankings

• Las revistas muy especializadas tienen poca probabilidad de atraer citas externas, ya que los trabajos de la 

especialidad aparecerán mayoritariamente en esas revistas y, por ende, la propensión a la autocitación será 

mayor

• En general, el criterio para incorporar autocitas a la misma revista en la que se publica un artículo debe ser el de 

aportar valor la trabajo realizado, pero se debe cuidar no caer en un abuso que irá contra la revista
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Revistas predadoras

• Término acuñado por Jeffrey Beall (2010), quien hasta 2016 ha mantenido una lista de más de 
1000 revistas que posiblemente pudieran clasificarse como tales en su blog Scholarly Open 
Access, pero que dejó de estar disponible, seguramente por problemas legales con alguno de 
los grupos editoriales afectados (Kulkarni, 2017)

• Se ha vuelto a dejar accesible una copia de fecha 15 de enero de 2017 y se ha actualizado con 
nuevos editores y revistas predadoras: https://beallslist.weebly.com/

• Revistas que utilizan la necesidad de los autores por publicar para construir modelos editoriales 
carentes del suficiente rigor y transparencia 

• Modelo “si pagas, publicas”, diferente al modelo de pagar por publicar un trabajo en una revista 
después de haber pasado todo un proceso académico, siempre riguroso, auditable y 
transparente 

• Estas revistas suelen utilizar medios publicitarios ambiguos para atraer la atención de los 
investigadores, basados en hablar de factores de impacto que tienden a confundirse, por 
nomenclatura, con los usados en el Journal Citation Report del Web of Science
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5. El ecosistema de información científica
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5.a ORCID
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ORCID
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ORCID

• ORCID (Open Researcher and Contributor ID)

• Es una organización que intenta asegurar 
que todos los trabajos científicos puedan ser 
atribuidos adecuadamente a sus autores

• Para ello ofrece a sus miembros un 
identificador digital persistente de 16 dígitos, 
denominados identificadores ORCID

• Mantiene un registro central de sus 
miembros

• Mantiene una URL única para cada miembro, 
que sirve como perfil individual del autor
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ORCID

• Cuál es su utilidad (Álvarez de Toledo, 2013)

• Para identificar una misma persona con varias firmas diferentes

• Para distinguir personas con los mismos nombres

• Para actualizar datos en un único registro aceptado y accesible  desde varias 
plataformas científicas: WOK, SCOPUS; NATURE; RePEC

• Para hacer seguimiento correcto de autores académicos

• Para facilitar tareas de identificación a editores  e instituciones académicas

• Para servir de plataforma de enlace con otros sitios de información académica sobre un 
investigador

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 146



ORCID como nexo de información
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ORCID

• Identidad digital normalizada

• Dígito de 16 números, generado de forma automática

• Permite enlazar vía http con la URI de la persona

• Cumple la norma ISO 277729 standard

• El último dígito es la suma de acuerdo con (ISO/IEC 7064:2006, MOD 11,2)
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ORCID
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ORCID
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ORCID
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ORCID
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5.b ResearcherID



ResearcherID

• Researcher ID (http://www.researcherid.com) es un identificador único 

creado por Thomson Reuters

• Es voluntario y lo genera el propio investigador

• Los servicios de Researcher Id permiten a los investigadores crear un 

identificador personal (ID) estable, que pueden colocar en cualquier lugar: 

páginas personales, CVs, etc. 

• El identificador vincula a un espacio de trabajo personal que 

automáticamente actualiza la información de citas, etiquetas y claves 

generadas por el usuario e información clave que puede compartirse con el 

público o mantenerse como personal

• Más información en 

http://wokinfo.com/media/pdf/ResearcherIDFS_web.pdf
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ResearcherID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 155



ResearcherID
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ResearcherID – Qué hay y qué se puede hacer

• Registrarse

• Rellenar el perfil

• Añadir las publicaciones

• Añadir la URL y hacerla pública

• Obtener y producir información académica propia

• Obtener  y utilizar información académica de otros investigadores

• Buscar posibles colaboradores
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ResearcherID – Badges, mapas y gráficos
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ResearcherID – Badges, mapas y gráficos
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ResearcherID – Badges, mapas y gráficos
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ResearcherID – Badges, mapas y gráficos
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ResearcherID – Principales indicadores
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ResearcherID – Intercambio con ORCID
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ResearcherID – Intercambio con ORCID
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ResearcherID – Intercambio con ORCID
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ResearcherID – Intercambio con ORCID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 166



ResearcherID – Intercambio con ORCID
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ResearcherID – Intercambio con ORCID
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ResearcherID

• Inconvenientes (Álvarez de Toledo, 2013)

• Ligado a la empresa Thomson Reuters

• No se utiliza para enlazar con recursos de investigación locales 

• No es “abierto”

• No es para instituciones, solo para investigadores

• No interactúa con todas las plataformas bibliográficas

• Centrado en determinadas regiones
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5.c Scopus Author ID



Scopus Author ID

• Scopus identifica a los autores de todos los artículos que se indexan en su 

base de datos

• Los identificadores de Scopus permiten recuperar la información de un autor

• Cada persona identificada tiene un código: Author ID

• No depende de que el autor se registre. Es automático

• https://www.scopus.com/
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Scopus Author ID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 173



Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Tras unos días y consolidarse l
a fusión en el perfil
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 185



Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 189



Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID
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Scopus Author ID

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 196



Scopus Author ID
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5.d Dimensions



Dimensions (Orduña-Malea & Delgado-López-Cózar, 2018) 

• El 15 de enero de 2018 se lanza oficialmente la plataforma Dimensions (Schonfeld, 2018)

• Esta plataforma está respaldada por Digital science a través de seis compañías en su 
porfolio: ReadCube, Altmetric, Figshare, Symplectic, ÜberResearch y Digital science
consultancy

• Conectada con ORCID

• La base de datos se ofrece en tres versiones

• Dimensions, la aplicación libre que da acceso a 91.994.266 de documentos 
científicos, de los que 14.473.625 (15,73%) son de acceso abierto, (fecha de consulta 
21-5-2018) - https://app.dimensions.ai/

• Dimensions plus, da acceso a la base de datos completa (patentes, ensayos clínicos, 
subvenciones y documentos oficiales), permite buscar por organizaciones y agentes 
financiadores y ofrece una API (Mori & Taylor, 2018)

• Dimensions analytics, incluye herramientas de análisis y la posibilidad de 
integrar funcionalidades a medida
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions
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Dimensions

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 208



Dimensions
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Dimensions

• Emergente, un de los últimos en incorporarse la ecosistema de 
información científica

• Muy respaldado

• Independiente

• Intuitivo

• Su base de datos de documentos no es completa

• Problemas con la integración de perfiles

• Ofrece de una forma transparente los principales indicadores 
solicitados en la evaluación de los investigadores
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5.e Google Scholar



Google Scholar

• Base de datos sobre publicaciones científicas

• Indexa publicaciones, citas, patentes, resúmenes, etc.

• Calcula el número de citas, índice h, índice i10

• Permite seguir actualizaciones de otros autores, seguir co-autores, etc.

• Se pueden añadir dinámicamente publicaciones
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Google Scholar
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https://scholar.google.es/

https://scholar.google.es/


Google Scholar

• Google Scholar es uno de los principales perfiles de un investigador de cara a 
potenciar su visibilidad y su reputación científica

• Es muy recomendable que todo investigador tenga un perfil público en Google 
Scholar

https://scholar.google.es/citations?user=dpYhOkMAAAAJ&hl=es

• Las métricas que calcula dan una idea de la presencia global que tiene el 
investigador en la comunidad académica porque no restringe el campo de 
indexación como lo hace WoS o Scopus

• Los perfiles públicos permiten compararse entre colegas y acceder a 
información muy relevante de cara al citado de trabajos académicos

• Facilita compilar las citas recibidas
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Google Scholar
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Google Scholar
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Google Scholar

• Se calcula que un 75% de los investigadores inician su investigación desde 

Google

• La clave es que los trabajos de un investigador los indexe Google Scholar

• La mayoría de las revistas que publican en formato digital son indexadas por 

Google

• Pero de todas formas la mejor manera de asegurarse de que Google Scholar

indexe un trabajo es subirlo a un repositorio institucional

• También lo indexará si se pone en Mendeley (https://www.mendeley.com) en 

“My Publications” a texto completo
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Google Scholar – Tipología de documentos

• No cubre

• Reseñas de libros y editoriales

• Libros de texto y monografías

• Periódicos y revistas comerciales 
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• Cubre

• Artículos de revistas científicas y libros

• Comunicaciones y ponencias a 

congresos

• Informes científico-técnicos

• Tesis, tesinas o memorias de grado

• Trabajos depositados en repositorios

• Páginas web personales o 

institucionales 

• Cualquier publicación con resumen (Delgado López-Cózar & Torres-Salinas, 2013)



Google Scholar – Tipología de documentos

• Un documento ACADÉMICO para Google Scholar es

• El que figura alojado en sitios web académicos (universidades, centros 
investigación, editoriales, repositorios, bibliotecas)

• Documento con un RESUMEN

• Un documento CITANTE para Google Scholar es

• El que figura alojado en sitios web académicos 

• Está encabezado por un título (a ser posible en una fuente mayor que el resto del 
documento)

• Posee unos autores (deben mostrarse justo debajo del título en una línea separada)

• Contiene una sección independiente titulada como Bibliografía o Referencias

• Recomendable: no superar los 5MB
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(Delgado López-Cózar & Torres-Salinas, 2013)



Google Scholar – Tipología de documentos
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Título	resaltado
Autores	debajo	
del	título

Referencias

Resumen

(Delgado López-Cózar & Torres-Salinas, 2013)



Google Scholar

• Fortalezas

• Localiza toda la literatura, especialmente la no anglosajona 

que es la peor controlada por los sistemas de información

• Especialmente útil en disciplinas que no emplean 

preferentemente las revistas como medio de comunicación

• Encuentra CITAS a libros y a trabajos publicados en revistas 

secundarias no incorporadas a la llamada “corriente principal 

de la ciencia”
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Google Scholar

• Debilidades

• No existe control de calidad de las fuentes procesadas

• Errores en el procesamiento de la información: errores 
tipográficos, algoritmos automáticos, errores en la referencias

• Falta de transparencia en el contenido de la base de datos

• Google no informa exactamente de las fuentes que indexa

• Muy costosa la recuperación y el tratamiento de los 
resultados de las búsquedas

• Hay que dedicar mucho tiempo a la depuración de resultados
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Google Scholar – Crear un perfil

• El servicio de Citas de Google Académico proporciona una forma sencilla para que los 
autores realicen un seguimiento de las citas de sus artículos

• Es rápido de configurar y fácil de mantener

• Pasos para crear un perfil

1. Ir a Google Schoolar Citations, crear una cuenta de Gmail normal o iniciar sesión con una 
que se tenga creada

2. Rellenar el formulario de registro

3. A continuación muestra grupos de artículos cuyo autor tenga un nombre similar al del 
usuario. Se hace clic en la opción "Añadir artículos” si el grupo de artículos en cuestión es 
del autor

4. Hacer clic en "Buscar artículos" para realizar una búsqueda normal en Google Académico y 
a continuación se añaden los artículos de uno en uno

5. Por último, se mostrará el perfil. Es un buen momento para hacer los retoques finales: 
foto, buscar coautores y alertas (es interesantes generar alertas, tanto a nuestras 
citaciones como a cuando Google Scholar indexe nuestros nuevos trabajos)
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Primeros pasos en Google Scholar (García-Holgado & Cruz-Benito, 2015a)
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https://vimeo.com/122699939

https://vimeo.com/122699939


Errores potenciales en los perfiles de Google Scholar

• Especialmente después de una actualización importante de la base de datos 

de Google Scholar los perfiles de sus usuarios pueden verse afectados por los 

siguientes tipos de errores

• Inclusión de artículos que no han sido escritos por el autor del perfil

• Borrado de artículos que sí han sido escritos por el autor del perfil

• Duplicados

• Fusión de documentos que no son el mismo

• Documentos que no tienen un enlace a un recurso externo o que llevan a un 

recurso erróneo

• Por esto es tan importante mantener actualizado y ”limpio” el perfil de Google 

Scholar
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Recomendaciones para usar Google Scholar

• Crear el perfil público

• Incluir el ORCID después del nombre

• Usar el correo institucional

• Poner el nombre oficial de la institución separado por puntos

• Escribir las palabras clave en inglés

• Mantener el perfil “limpio”, al menos los h artículos que otorgan el índice h, 
recomendable al menos llegar a los que otorgan el índice i10

• Evitar duplicidades

• Cuidar la meta-información de las entradas
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¿Alternativa a WoS?

• Hay quien desconfía de las citas de Google Scholar y se decanta por el ”estándar de oro” de WoS
(Jacsó, 2006a; 2006b)

• Hay quien considera que Google Scholar democratiza el análisis de la citación y que es una 
alternativa a WoS (Harzing, 2017)

• Porque WoS

• Tiene un sesgo de origen hacia la producción en inglés y las revistas norteamericanas 
(Harzing, 2015)

• Es incompleto en lo tocante a Ciencias Sociales y Humanidades (Harzing, 2013)

• WoS tiene solo el 23% de las citas de Google Scholar en Ciencias Sociales y el 7% en
Humanidades (Harzing & Alakangas, 2016)

• Tiene una cobertura limitada de las publicaciones que no son revistas

• Tiene errores sistemáticos de cobertura

• Porque en Scholar

• Las métricas de citas son robustas e insensibles a errores ocasionales

• El análisis sintáctico ha mejorado significativamente

• Los errores son más fruto del azar que sistemáticos
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¿Alternativa a WoS?

• Google Scholar hace a los académico de habla no inglesa más visibles

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 228

(Harzing, 2018)
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http://www.webometrics.info/es/node/24


5.f ResearchGate

goo.gl/h2VY0J

https://goo.gl/h2VY0J


ResearchGate

• Red social destinada a Investigadores en todo el mundo 
(https://www.researchgate.net)

• Hace posible compartir contenidos científicos, tanto publicaciones como 
conjuntos de datos, etiquetando coautores

• Permite consultas abiertas a la comunidad de  investigadores 

• Permite recomendar habilidades y competencias de otros investigadores

• Calcula el índice de impacto del investigador, tanto por sus artículos como por 
su relevancia en la red social
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ResearchGate

• Se ha convertido en el sistema de perfiles de investigadores más popular en 

2016 
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Survey on scholarly communication tool usage
https://101innovations.wordpress.com
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ResearchGate
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ResearchGate
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ResearchGate – Estadísticas
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ResearchGate – Estadísticas
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ResearchGate – Estadísticas
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ResearchGate - Criterios de calidad para el investigador

• ResearchGate Score (https://www.researchgate.net) 

• Forma de medir la reputación científica 

• Se calcula en base a las publicaciones en el perfil personal y cómo otros 

investigadores interaccionan con el contenido en la red social ResearchGate
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ResearchGate - Criterios de calidad para el investigador
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Primeros pasos en ResearchGate (García-Holgado & Cruz-Benito, 2015b)
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Recomendaciones para usar ResearchGate

• Mantener el perfil actualizado

• Subir los textos completos cuando se tengan los permisos para ello

• Al subir contribuciones, completar la meta-información básica

• Seguir a los que te siguen

• Atender las peticiones de quienes te solicitan artículos

• Si se puede aprovechar para dejarlo público

• Si no se tienen los permisos, compartir de forma privada

• Recomendar a tus co-autores que se unan a la red

• Generar un digital object identifier (doi) para los informes o presentaciones
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5.g Academia



Academia

• Red social de Investigadores

• En un inicio más enfocada hacia los campos de letras

• Permite compartir publicaciones científicas

• Permite consultar cuestiones con la comunidad científica

• Proporciona estadísticas más avanzadas acerca del impacto del investigador 

(búsquedas del perfil, artículos, etc.)
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Academia
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Academia
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Academia
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Academia - Analytics
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Academia - Analytics
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Academia

• En retroceso frente a otras alternativas

• Sigue teniendo visibilidad

• Interfaz menos amigable que otras opciones

• Cada vez menos opciones de análisis en la versión libre
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5.h. Kudos



Kudos

• Kudos for Researchers (https://www.growkudos.com)

• Es un servicio gratuito a través del cual ampliar el número de lectores y aumentar el 
impacto de las investigaciones

• Es más que una simple red social y más que una simple publicación

• Es un conjunto de herramientas para explicar un trabajo en un lenguaje sencillo y para 
enriquecerlo con enlaces a materiales relacionados

• Ofrece una ventanilla única para múltiples métricas relacionadas con las publicaciones: 
vistas de páginas, citas, descargas de texto completo y altmetrics
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Kudos

https://www.growkudos.com/about/researchers
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Kudos

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 256



Kudos
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Kudos
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Kudos
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Kudos
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Kudos
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Kudos

• Cómo incrementar el impacto de las publicaciones con Kudos

1. Explicar las publicaciones

1. Añadiendo un título corto descriptivo

2. Añadiendo una explicación de divulgación no técnica

3. Añadiendo los motivos por los que la investigación es importante

2. Enriquecer las publicaciones con recursos adicionales como vídeos, posts, 

presentaciones, etc.

3. Compartir las publicaciones en las redes sociales
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5.i. Mendeley



Mendeley

• Aplicación web (https://www.mendeley.com/) y de escritorio, propietaria y 

gratuita

• Desde 2013 pertenece al grupo editorial Elsevier

• Permite gestionar y compartir referencias bibliográficas y documentos de 

investigación
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Mendeley
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Mendeley
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Mendeley
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Mendeley
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Mendeley
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5.j. Redalyc



Redalyc
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• Plataforma de servicios de información científica en acceso abierto que permita 
conocer cuantitativamente y cualitativamente la forma en la que se está haciendo 
ciencia en Iberoamérica (http://www.redalyc.org/)

• Principios
• Equidad y neutralidad en el acceso a la información

• Democratización del conocimiento

• Acceso abierto al conocimiento científico

• Implementa el protocolo OAI-PMH

• Ha sido aceptado para ingresar al OAI Metadata Harvesting Project, un proyecto de 
University of Illinois at Urbana-Champaign, este proyecto es una lista detallada de 
todos los proveedores de datos de OAI a nivel mundial

• Ha ingresado a la lista de ScientificCommons.org, un proyecto que tiene como objetivo 
poner a disposición el más extenso y libre acceso al conocimiento científico en 
Internet

http://www.redalyc.org/
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Redalyc – Autores
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Redalyc – Indicadores
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5.k. Publons



Publons
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• Es un portal (https://publons.com) que permite registrar la contribución de 

los revisores de artículos científicos y alentar a los investigadores a publicar 

sus experiencias online como árbitros

• El nombre Publon significa la unidad fundamental de investigación científica 

que justifica ser publicada 

• La revisión por pares es un trabajo especializado y valioso, que se pierde 

después de la publicación del artículo, desperdiciando así, ideas, sugerencias y 

comentarios

• La finalidad de Publons es reunir y almacenar este contenido, promoviendo 

discusiones

• Además, trata de reconocer y convertir la revisión por pares en una medida de 

producción científica

https://publons.com/
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6. Crear la identidad digital del 
investigador en 8 pasos

https://unsplash.com/photos/uCMKx2H1Y38

https://unsplash.com/photos/uCMKx2H1Y38


Un protocolo para crear la identidad digital del investigador

1. Elección del nombre de investigador (prácticas de 
normalización/desambiguación)

2. Creación de un perfil en ORCID

3. Creación de un perfil en ResearcherID (WoS)

4. Identificación y curación del perfil en Scopus

5. Creación de un perfil en Dimensions

6. Creación de un perfil en Google Scholar

7. Creación de un perfil en ResearchGate

8. Creación de un perfil en Publons
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Prácticas para mantener la identidad digital del investigador

1. Cuidar los metadatos de la publicación

2. Publicar en acceso abierto siempre que sea posible

1. Ruta dorada (revistas en acceso abierto)

2. Ruta verde (repositorios institucionales)

3. Difusión en redes sociales  (incluido blog personal)

4. Curar la identidad digital del investigador
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Cuidar los metadatos de la publicación

• Nombre de los autores normalizados

• Incluir el ORCID de los autores

• Incluir la filiación correcta de los autores

• Buscar títulos adecuados a los trabajos académicos (las palabras significativas 
deben encontrarse recogidas entre el resumen y en las palabras clave)

• Dar importancia al resumen (debe ser lo último que se escriba)

• Elegir adecuadamente las palabras clave

• Si la publicación lo permite, subir las referencias completas en el formato 
adecuado e incluyendo los DOI de aquellas que los tengan
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Difusión en redes sociales

• Difundir en redes sociales especializadas

• ResearchGate

• Si se tienen los derechos, incluir el texto completo del trabajo

• Difundir en redes sociales generalistas (Blog, Twitter, Facebook)

• Promocionar los artículos que se publican mediante un link o un doi, y cuidar que 

este sea correcto

• Tiene una repercusión directa en los alt-métricos
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Curar la identidad digital del investigador

• La identidad digital de un investigador es el reflejo de sus perfiles digitales

• Los perfiles digitales hay que mantenerlos al día y en el caso de que se 

alimenten automáticamente deben curarse para que no se nutran de fuentes 

incorrectas o repetidas

• Es un trabajo arduo, pesado, por tanto, se deben elegir solo aquellos perfiles 

digitales que un investigador sea consciente de que le va a dedicar el tiempo 

necesario
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7. Conclusiones



Conclusiones
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La Ciencia del siglo XXI se debe a la sociedad y debe compartirse 

Solo se comparte lo que es visible

El investigador debe cuidar su perfil digital para hacerse visible a 

su comunidad científica y a la sociedad

El perfil digital de investigación es un acto de transparencia y 

rendición de cuentas con la sociedad
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Hay unos perfiles que un investigador del siglo XXI no permitirse
no tener y no cuidar (WoS, Scopus, ORCID, Google Scholar, 
ResearchGate)

Hay otros perfiles que el investigador puede abrir y atender de
forma menos intensiva (Academia, Kudos, Mendeley, etc.)

En cuantos más perfiles un investigador tenga presencia mayor
será su visibilidad y aumentará su potencialidad para ser citado

Mantener una identidad digital actualizada y “curada” requiere 
esfuerzo y dedicación
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La tasa de citación se utiliza como indicador del impacto

académico

La forma y tasa de citación varía entre disciplinas académicas

El tipo de documento publicado tiene un ciclo de cita diferente, 

por ejemplo un libro tarda más tiempo en citarse, pero 

será citado durante un mayor periodo de tiempo
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El acceso abierto potencia la visibilidad y el aumento de citas, 

pero no lo asegura

Actualmente uno de los factores que más influyen en la visibilidad 

y capacidad de ser citado es la presencia en las redes sociales

académicas de una manera activa 



Conclusiones

• Un investigador para mejorar su visibilidad e impacto debería

• Construir su identidad digital

• Crear una identidad ORCID (imprescindible)

• Crear un perfil en Google Scholar (imprescindible)

• Crear un perfil en Dimensions

• Crear un perfil en WoS

• Mantener Scopus, WoS y Dimensions sincronizados con ORCID

• Crear un perfil en redes sociales académicas (al menos en ResearchGate)

• Curar sus perfiles abiertos

• Depositar su producción en repositorios (ruta verde)

• Difundir en redes sociales

• Blog, Twitter, Facebook

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 301



8. Referencias

pic.twitter.com/oTNWxkiDbe

https://t.co/oTNWxkiDbe


Historial

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 303

Este material está basado en ediciones de los siguientes seminarios

Cruz-Benito, J., & García-Holgado, A. (2017). Autopublicación y difusión de resultados científicos a través de Internet. Plan de Formación Docente 2017 de la 
Universidad de Salamanca. Salamanca, España: Grupo GRIAL. doi:http://doi.org/10.5281/zenodo.583978

Cruz-Benito, J., García-Holgado, A., & García-Peñalvo, F. J. (2017). Dissemination and visibility of scientific publications. Salamanca, Spain: GRIAL Research Group. 
Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/913.  doi:10.5281/zenodo.821612

García-Peñalvo, F. J. (2013). Cómo hacer una publicación científica en innovación educativa. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from
https://www.youtube.com/watch?v=qPpK3KELczo

García-Peñalvo, F. J. (2016b). Diseminación y divulgación científica. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from http://repositorio.grial.eu/handle/grial/500

García-Peñalvo, F. J. (2016d). Taller Diseminación en Innovación Educativa. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/693

García-Peñalvo, F. J. (2017a). ¿Cómo construir un perfil digital de investigador en Innovación Educativa? Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1001. 
doi:10.5281/zenodo.1001027 

García-Peñalvo, F. J. (2017b). ¿Cómo organizar una estrategia de investigación? Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/797. doi:10.13140/RG.2.2.29908.40329

García-Peñalvo, F. J. (2017c). Cómo mejorar la visibilidad de la producción científica. El perfil del investigador. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/910. doi:10.5281/zenodo.820229 

García-Peñalvo, F. J. & Conde-González, M. Á. (2017). Diseminación y divulgación científica. Plan de Formación del Profesorado de la Universidad de León. 
Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/903. doi:10.5281/zenodo.810436

García-Peñalvo, F. J. (2017d). Identidad Digital del doctorando. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/821. 
doi:10.5281/zenodo.438168

García-Peñalvo, F. J. (2017e). Identidad Digital del Investigador. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from http://repositorio.grial.eu/handle/grial/755. 
doi:10.13140/RG.2.2.33599.71847

García-Peñalvo, F. J. (2017h). Uso de herramientas digitales para investigación y publicación. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1055. doi:10.5281/zenodo.1066318 

http://doi.org/10.5281/zenodo.583978
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/913
https://www.youtube.com/watch?v=qPpK3KELczo
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/500
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/693
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1001
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/797
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/910
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/903
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/821
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/755
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1055


Referencias
• Aguillo, I. (2011). Buenas prácticas para el Siglo XXI. Paper presented at the Jornada sobre calidad de revistas de ciencias 

sociales CRECS 2011, Barcelona, España.
• Alonso Arevalo, J. (2014). Como crear un perfil de investigador en Google Scholar Citations. Retrieved from

https://goo.gl/2HN8vM
• Álvarez de Toledo, M. L. (2013). Cómo difundir y promocionar la identidad digital e investigadora del profesorado 

universitario. Identificadores académicos. Retrieved from https://goo.gl/kQuArq
• Amsler, S. S., & Bolsmann, C. (2012). University ranking as social exclusion. British journal of sociology of education, 33(2), 

283-301. doi:10.1080/01425692.2011.649835
• Aparici, R., & Osuna Acedo, S. (2013). La Cultura de la Participación. Revista Mediterránea en Comunicación, 4(2), 137-148. doi: 

10.14198/MEDCOM2013.4.2.07
• Auer, S., Bryl, V., & Tramp, S. (Eds.). (2014). Linked Open Data – Creating Knowledge Out of Interlinked Data. Results of the

LOD2 Project. Heidelberg: Springer.
• Banerjee, P. (2010). Wedding innovation with business value: An interview with the director of HP Labs. Retrieved from

https://goo.gl/KoNvGL
• Beall, J. (2010). “Predatory” Open-Access Scholarly Publishers. The Charleston Advisor, 11(4), 10-17. 
• Benussi, L. (2005). Analysing the technological history of the open source phenomenon. Stories from the free software 

evolution, FLOSS history. Working paper, Version 3.0. Retrieved from https://goo.gl/oELrnQ
• BOE. (2011). Ley 14/2011, de 1 de junio, de la Ciencia, la Tecnología y la Innovación. Madrid: Gobierno de España.
• Brown, P. O., Cabell, D., Chakravarti, A., Cohen, B., Delamothe, T., Eisen, M., . . . Watson, L. (2003, June 20th). Bethesda

Statement on Open Access Publishing. Retrieved from https://goo.gl/YHhjFS
• Carpenter, T. (2015). Why assessment needs persistent identifiers like Orcid. Retrieved from https://goo.gl/oX7Jxo
• Chan, L., Cuplinskas, D., Eisen, M., Friend, F., Genova, Y., Guédon, J.-C., . . . Velterop, J. (2002). Budapest Open Access 

Initiative. Retrieved from https://goo.gl/he74Du
• Cirigliano, G. F. (1983). La educación abierta. Buenos Aires, Argentina: El Ateneo.

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 304

https://goo.gl/2HN8vM
https://goo.gl/kQuArq
https://goo.gl/KoNvGL
https://goo.gl/oELrnQ
https://goo.gl/YHhjFS
https://goo.gl/oX7Jxo
https://goo.gl/he74Du


Referencias
• Conole, G. (2013). Los MOOCs como tecnologías disruptivas: estrategias para mejorar la experiencia de aprendizaje y la 

calidad de los MOOCs. Campus Virtuales. Revista Científica Iberoamericana de Tecnología Educativa, 2(2), 16-28.
• Costas, R., & Bordons, M. (2007). Una visión crítica del índice h: Algunas consideraciones derivadas de su aplicación práctica. 

El Profesional de la Información, 16(5), 427-432. doi:10.3145/epi.2007.sep.04
• Cruz-Benito, J. (2014). Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet: ¿Qué puede hacer el autor para 

promocionar su investigación? In J. Samuel Pérez-Blanco, A. Muro Álvarez, & J. Cruz-Benito (Eds.), EducaFarma 2.0. White 
papers sobre innovación aplicada en el área de las Ciencias Bio-Sanitarias (pp. 35-41). Salamanca, España: Decanato de la 
Facultad de Farmacia, Universidad de Salamanca.

• Cruz-Benito, J., & García-Holgado, A. (2017). Autopublicación y difusión de resultados científicos a través de Internet. Plan 
de Formación Docente 2017 de la Universidad de Salamanca. Salamanca, España: Grupo GRIAL. 
doi:http://doi.org/10.5281/zenodo.583978

• Cruz-Benito, J., García-Holgado, A., & García-Peñalvo, F. J. (2017). Dissemination and visibility of scientific publications. 
Salamanca, Spain: GRIAL Research Group. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/913. 
doi:10.5281/zenodo.821612 

• Curtis, H. (2017). 8 Tips to increase the reach of your research in 2017. Retrieved from https://goo.gl/K8eHsM
• Delgado López-Cózar, E., & Martín-Martín, A. (2016). Difusión y visibilidad de la producción científica en la red: Construyendo 

la identidad digital científica de un autor. Presentado en el Programa de Doctorado en Estudios Migratorios, 11-12 abril de 
2016, Granada, España. https://goo.gl/XAV5fg

• Delgado López-Cózar, E., & Torres-Salinas, E. D. (2013). Cómo utilizar Google Scholar para mejorar la visibilidad de tu 
producción científica. Grupo EC3, Granada, España: Grupo EC3. Retrieved from https://goo.gl/pGLznB

• Dubar, C. (2002). La crisis de las identidades. La interpretación de una mutación. Barcelona, España: Edicions Bellaterra.
• Egghe, L. (2006). Theory and Practice of the g-Index. Scientometrics, 69(1), 131–152. doi:10.1007/s11192-006-0144-7
• European Commission. (2013). Guidelines on Open Access to Scientific Publications and Research Data in Horizon 2020. 

Retrieved from https://goo.gl/z7jv6R
Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 305

http://doi.org/10.5281/zenodo.583978
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/913
https://goo.gl/K8eHsM
https://goo.gl/XAV5fg
https://goo.gl/pGLznB
https://goo.gl/z7jv6R


Referencias

• European Commission. (2016). Open innovation, open science, open to the world. A vision for Europe. Brussels: Directorate-
General for Research and Innovation, European Commission.

• European Commission. (2017, 17-03-2017). Open Science Monitor. Retrieved from https://goo.gl/Q6pFKK
• Fecher, B., & Friesike, S. (2014). Open Science: One Term, Five Schools of Thought. In S. Bartling & F. S. (Eds.), Opening

Science. The Evolving Guide on How the Web is Changing Research, Collaboration and Scholarly (pp. 17-47). Cham: Springer.
• Fernández-Marcial, V., & González-Solar, L. (2015). Promoción de la investigación e identidad digital: el caso de la 

Universidade da Coruña. El Profesional de la Información, 24(5), 656-664. doi:10.3145/epi.2015.sep.14
• Ferreras-Fernández, T. (2016). Visibilidad e impacto de la literatura gris científica en repositorios institucionales de acceso 

abierto. Estudio de caso bibliométrico del repositorio Gredos de la Universidad de Salamanca. (PhD), Universidad de 
Salamanca, Salamanca, España. Retrieved from https://goo.gl/rrNeEJ

• Ferreras-Fernández, T., & Merlo-Vega, J. A. (2015). Repositorios de acceso abierto: un nuevo modelo de comunicación 
científica. La Revista de la Sociedad ORL CLCR en el repositorio Gredos. Rev. Soc. Otorrinolaringol. Castilla Leon Cantab. La 
Rioja, 6(12), 94 -113

• Ferreras-Fernández, T., García-Peñalvo, F. J., Merlo-Vega, J. A., & Martín-Rodero, H. (2016a). Providing open access to PhD 
theses: visibility and citation benefits. Program: Electronic library and information systems, 50(4), 399-416. 
doi:10.1108/PROG-04-2016-0039

• Ferreras-Fernández, T., Martín-Rodero, H., García-Peñalvo, F. J., & Merlo-Vega, J. A. (2016b). The Systematic Review of 
Literature in LIS: An approach. In F. J. García-Peñalvo (Ed.), Proceedings of the Fourth International Conference on
Technological Ecosystems for Enhancing Multiculturality (TEEM’16) (Salamanca, Spain, November 2-4, 2016) (pp. 291-298). 
New York, NY, USA: ACM.

• Ferreras-Fernández, T., Merlo-Vega, J. A., & García-Peñalvo, F. J. (2013a). Impact of Scientific Content in Open Access 
Institutional Repositories. A case study of the Repository Gredos. In F. J. García-Peñalvo (Ed.), Proceedings of the First
International Conference on Technological Ecosystems for Enhancing Multiculturality (TEEM’13) (Salamanca, Spain, 
November 14-15, 2013) (pp. 357-363). New York, NY, USA: ACM.

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 306

https://goo.gl/Q6pFKK
https://goo.gl/rrNeEJ


Referencias
• Ferreras-Fernández, T., Merlo-Vega, J. A., & García-Peñalvo, F. J. (2013b). Science 2.0 supported by Open Access Repositories and 

Open Linked Data. In F. J. García-Peñalvo (Ed.), Proceedings of the First International Conference on Technological Ecosystems for
Enhancing Multiculturality (TEEM’13) (Salamanca, Spain, November 14-15, 2013) (pp. 331-332). New York, NY, USA: ACM.

• Fidalgo Blanco, Á., Sein-Echaluce Lacleta, M. L., Borrás Gené, O., & García-Peñalvo, F. J. (2014). Educación en abierto: Integración de 
un MOOC con una asignatura académica. Education in the Knowledge Society (formerly Revista Teoría de la Educación: Educación y 
Cultura en la Sociedad de la Información), 15(3), 233-255.

• Fidalgo-Blanco, Á., Sein-Echaluce Lacleta, M. L., & García-Peñalvo, F. J. (2015). Methodological Approach and Technological
Framework to break the current limitations of MOOC model. Journal of Universal Computer Science, 21(5), 712-734. doi:10.3217/jucs-
021-05-0712

• Fidalgo-Blanco, Á., Sein-Echaluce, M. L., & García-Peñalvo, F. J. (2016). From massive access to cooperation: Lessons learned and 
proven results of a hybrid xMOOC/cMOOC pedagogical approach to MOOCs. International Journal of Educational Technology in 
Higher Education (ETHE), 13, 24. doi:10.1186/s41239-016-0024-z

• Gaafar, K. (2010). How to write a scientific paper. Retrieved from https://goo.gl/GpLtgK
• Galligan, F., & Dyas-Correia, S. (2013). Altmetrics: Rethinking the Way We Measure. Serials Review, 39(1), 56–61. 

doi:10.1016/j.serrev.2013.01.003
• García-Holgado, A., & Cruz-Benito, J. (2015a). Primeros pasos en Google Scholar. Retrieved from https://vimeo.com/122699939
• García-Holgado, A., & Cruz-Benito, J. (2015b). Primeros pasos en ResearchGate. Retrieved from https://vimeo.com/122699939
• García-Peñalvo, F. J. (2011). La Universidad de la próxima década: La Universidad Digital. In C. Suárez-Guerrero & F. J. García-Peñalvo 

(Eds.), Universidad y Desarrollo Social de la Web (pp. 181-197). Washington DC, USA: Editandum.
• García-Peñalvo, F. J. (2013). Cómo hacer una publicación científica en innovación educativa. Salamanca, España: Grupo GRIAL. 

Retrieved from https://www.youtube.com/watch?v=qPpK3KELczo
• García-Peñalvo, F. J. (2016a). ¿Son conscientes las universidades de los cambios que se están produciendo en la Educación 

Superior? Education in the Knowledge Society, 17(4), 7-13. doi:10.14201/eks2016174713

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 307

https://goo.gl/GpLtgK
https://vimeo.com/122699939
https://vimeo.com/122699939
https://www.youtube.com/watch?v=qPpK3KELczo


Referencias
• García-Peñalvo, F. J. (2016b). Diseminación y divulgación científica. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from

http://repositorio.grial.eu/handle/grial/500
• García-Peñalvo, F. J. (2016c). La tercera misión. Education in the Knowledge Society, 17(1), 7-18. doi:10.14201/eks2016171718
• García-Peñalvo, F. J. (2016d). Taller Diseminación en Innovación Educativa. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved

from http://repositorio.grial.eu/handle/grial/693
• García-Peñalvo, F. J. (2016e). The WYRED project: A technological platform for a generative research and dialogue about

youth perspectives and interests in digital society. Journal of Information Technology Research, 9(4), vi-x.
• García-Peñalvo, F. J. (2017a). ¿Cómo construir un perfil digital de investigador en Innovación Educativa? Retrieved from

https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1001. doi:10.5281/zenodo.1001027 
• García-Peñalvo, F. J. (2017b). ¿Cómo organizar una estrategia de investigación? Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved

from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/797. doi:10.13140/RG.2.2.29908.40329
• García-Peñalvo, F. J. (2017c). Cómo mejorar la visibilidad de la producción científica. El perfil del investigador. Salamanca, 

España: Grupo GRIAL. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/910. doi:10.5281/zenodo.820229 
• García-Peñalvo, F. J. (2017d). Identidad Digital del doctorando. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from

https://repositorio.grial.eu/handle/grial/821. doi:10.5281/zenodo.438168
• García-Peñalvo, F. J. (2017e). Identidad Digital del Investigador. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from

http://repositorio.grial.eu/handle/grial/755. doi:10.13140/RG.2.2.33599.71847
• García-Peñalvo, F. J. (2017f). Mitos y realidades del acceso abierto. Education in the Knowledge Society, 18(1), 7-20. 

doi:10.14201/eks2017181720
• García-Peñalvo, F. J. (2017g). Publishing in Open Access. Journal of Information Technology Research, 10(3), vi-viii.
• García-Peñalvo, F. J. (2017h). Uso de herramientas digitales para investigación y publicación. Salamanca, España: Grupo 

GRIAL. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1055. doi:10.5281/zenodo.1066318 
• García-Peñalvo, F. J. (2017i). WYRED Project. Education in the Knowledge Society, 18(3), 7-14. doi:10.14201/eks2017183714

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 308

http://repositorio.grial.eu/handle/grial/500
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/693
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1001
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/797
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/910
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/821
http://repositorio.grial.eu/handle/grial/755
https://repositorio.grial.eu/handle/grial/1055


Referencias
• García-Peñalvo, F. J. (2018). Proyecto Docente e Investigador. Catedrático de Universidad. Perfil Docente: Ingeniería del Software y 

Gobierno de Tecnologías de la Información. Perfil Investigador: Tecnologías del Aprendizaje. Área de Ciencia de la Computación e
Inteligencia Artificial. Salamanca, España: Departamento de Informática y Automática. Universidad de Salamanca. 
doi:10.5281/zenodo.1237989

• García-Peñalvo, F. J. & Conde-González, M. Á. (2017). Diseminación y divulgación científica. Plan de Formación del Profesorado de la 
Universidad de León. Salamanca, España: Grupo GRIAL. Retrieved from https://repositorio.grial.eu/handle/grial/903. 
doi:10.5281/zenodo.810436 

• García-Peñalvo, F. J., & Durán-Escudero, J. (2017). Interaction design principles in WYRED platform. In P. Zaphiris & A. Ioannou (Eds.), 
Learning and Collaboration Technologies. Technology in Education. 4th International Conference, LCT 2017. Held as Part of HCI 
International 2017, Vancouver, BC, Canada, July 9–14, 2017. Proceedings, Part II (pp. 371-381). Switzerland: Springer International 
Publishing.

• García-Peñalvo, F. J., & Kearney, N. A. (2016). Networked youth research for empowerment in digital society. The WYRED project. In F. J. 
García-Peñalvo (Ed.), Proceedings of the Fourth International Conference on Technological Ecosystems for Enhancing Multiculturality
(TEEM’16) (Salamanca, Spain, November 2-4, 2016) (pp. 3-9). New York, NY, USA: ACM

• García-Peñalvo, F. J., Fidalgo-Blanco, Á., & Sein-Echaluce, M. L. (2017). Los MOOC: Un análisis desde una perspectiva de la innovación 
institucional universitaria. La Cuestión Universitaria, 9, 117-135.

• García-Peñalvo, F. J., Fidalgo-Blanco, Á., & Sein-Echaluce, M. L. (2018). An adaptive hybrid MOOC model: Disrupting the MOOC concept in 
higher education. Telematics and Informatics, 35, 1018-1030. doi:10.1016/j.tele.2017.09.012

• García-Peñalvo, F. J., García de Figuerola, C., & Merlo-Vega, J. A. (2010a). Open knowledge management in higher education. Online 
Information Review, 34(4), 517-519.

• García-Peñalvo, F. J., García de Figuerola, C., & Merlo-Vega, J. A. (2010b). Open knowledge: Challenges and facts. Online Information
Review, 34(4), 520-539. doi:10.1108/14684521011072963

• García-Peñalvo, F. J., Merlo-Vega, J. A., Ferreras-Fernández, T., Casaus-Peña, A., Albás-Aso, L., & Atienza-Díaz, M. L. (2010c). Qualified
Dublin Core Metadata Best Practices for GREDOS. Journal of Library Metadata, 10(1), 13-36. doi:10.1080/19386380903546976

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 309

https://repositorio.grial.eu/handle/grial/903


Referencias

• García-Peñalvo, F. J., Reimann, D., Tuul, M., Rees, A., & Jormanainen, I. (2016). An overview of the most relevant literature on
coding and computational thinking with emphasis on the relevant issues for teachers. Belgium: TACCLE3 Consortium. 
doi:10.5281/zenodo.165123.

• Guerrero-Bote, V. P., & Moya-Anegón, F. (2012). A further step forward in measuring journals’ scientific prestige: The SJR2 
indicator. Journal of Informetrics, 6, 674-688. doi:10.1016/j.joi.2012.07.001

• Gunn, W. (2013). Social signals reflect academic impact: What it means when a scholar adds a paper to Mendeley. Information
standards quarterly, 25(2), 33-39. doi:10.3789/isqv25no2.2013.06

• Harzing, A. W. (2013). Document categories in the ISI Web of Knowledge: Misunderstanding the Social Sciences? 
Scientometrics, 94(1), 23-34. doi:10.1007/s11192-012-0738-1

• Harzing, A. W. (2015). Health warning: Might contain multiple personalities. The problem of homonyms in Thomson Reuters 
Essential Science Indicators. Scientometrics, 105(3), 2259-2270. doi:10.1007/s11192-015-1699-y

• Harzing, A. W. (2017). Google Scholar is a serious alternative to Web of Science. Retrieved from 
http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/03/16/google-scholar-is-a-serious-alternative-to-web-of-science/

• Harzing, A. W. (2018). Do Google Scholar, Scopus and the Web of Science speak your language? UK: Harzing.com. Research in 
International Management. Retrieved from https://goo.gl/HjSs3v

• Harzing, A. W., & Alakangas, S. (2016). Google Scholar, Scopus and the Web of Science: A longitudinal and cross-disciplinary 
comparison. Scientometrics, 106(2), 787-804. doi:10.1007/s11192-015-1798-9

• Hazelkorn, E. (2008). Globalization, Internationalization, and Rankings. International Higher Education, Internationalization, 53, 
8-10.  Retrieved from https://goo.gl/yqHctn

• Hedges, L. V., & Giaconia, R. M. (1982). Identifying Features of Effective Open Education. Review of Educational Research, 52(4), 
579-602.

• Hirsch, J. E. (2005). An index to quantify an individual’s scientific research output. Proceedings of the National Academy of 
Sciences of the United States of America, 102(46), 16569 –16572. doi:10.1073/pnas.0507655102

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 310

http://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2017/03/16/google-scholar-is-a-serious-alternative-to-web-of-science/
https://goo.gl/HjSs3v
https://goo.gl/yqHctn


Referencias
• Iiyoshi, T., & Vijay Kumar, M. S. (Eds.). (2008). Opening Up Education: The Collective Advancement of Education through

Open Technology, Open Content, and Open Knowledge. Cambridge, Massachusetts: The MIT Press.
• ImpactStory. (2012, September 14th). A new framework for altmetrics.  Retrieved from

http://blog.impactstory.org/31524247207/
• Jacsó, P. (2006a). Deflated, inflated and phantom citation counts. Online Information Review, 30(3), 297-309. 

doi:10.1108/14684520610675816
• Jacsó, P. (2006b). Dubious hit counts and cuckoo's eggs. Online Information Review, 30(2), 188-193. 

doi:10.1108/14684520610659201
• Jump, P. (2014). Open access papers ‘gain more traffic and citations’. Retrieved from https://goo.gl/Sc5oe2
• Kulkarni, S. (2017). Beall's list of "predatory" publishers and journals no longer available. Retrieved from

https://goo.gl/emEq9c
• Lara, T. (2007). El currículo posmoderno en la cultura digital. Cultura Digital y Comunicación Participativa. Sevilla: Zemos98.
• Lara, T. (2009). El papel de la Universidad en la construcción de su identidad digital. Revista de Universidad y Sociedad del 

Conocimiento (RUSC), 6(1), 15-21.  
• Lawrence, S. (2001). Free online availability substantially increases a paper's impact. Nature, 411(6837), 521-521. 

doi:10.1038/35079151
• Lin, J., & Fenner, M. (2013). Altmetrics in evolution: Defining and redefining the ontology of article-level metrics. Information

standards quarterly, 25, 20–26. doi:10.3789/isqv25no2.2013.04
• Martínez-Abad, F., Rodríguez-Conde, M. J., & García-Peñalvo, F. J. (2014). Evaluación del impacto del término “MOOC” vs 

“eLearning” en la literatura científica y de divulgación. Profesorado. Revista de currículum y formación del profesorado, 18(1), 
185-201.

• Max-Planck-Gesellschaft Society. (2003a). Berlin Declaration on Open Access to Knowledge in the Sciences and 
Humanities. Retrieved from https://goo.gl/2DpTuk

• Max-Planck-Gesellschaft Society. (2003b). La Declaración de Berlín sobre acceso abierto. GeoTrópico, 1(2), 152-154.

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 311

http://blog.impactstory.org/31524247207/
https://goo.gl/Sc5oe2
https://goo.gl/emEq9c
https://goo.gl/2DpTuk


Referencias
• McFedries, P. (2012). Measuring the impact of altmetrics [Technically Speaking]. IEEE Spectrum, 49(8), 28. 

doi:10.1109/MSPEC.2012.6247557
• Melero, R. (2005). Acceso abierto a las publicaciones científicas: definición, recursos, copyright e impacto. El Profesional de la 

Información, 15(4), 255-266.
• Melero, R., & Abad García, M. F. (2008). Revistas open access: características, modelos económicos y tendencias. BiD. Textos 

Universitaris de Biblioteconomia i Documentació, 20. Retrieved from http://bid.ub.edu/pdf/20meler2.pdf
• Merlo, J. A. (2009). Las diez claves de la web social. Anuario ThikEPI, 3, 34-36. Retrieved from www.thinkepi.net/las-diez-

claves-de-la-web-social/
• Miguel, S., Chinchilla-Rodriguez, Z., & Moya-Anegón, F. (2011). Open access and Scopus: A new approach to scientific visibility

from the standpoint of access. Journal of the American Society for Information Science and Technology, 62(6), 1130-1145. 
doi:10.1002/asi.21532

• Morales, E. M., Campos Ortuño, R. A., Yang, L. L., & Ferreras-Fernández, T. (2014). Adaptation of Descriptive Metadata for
Managing Educational Resources in the GREDOS Repository. International Journal of Knowledge Management, 10(4), 50-72. 
doi:10.4018/ijkm.2014100104

• Morales, E. M., Gil, A. B., & García-Peñalvo, F. J. (2007). Arquitectura para la Recuperación de Objetos de Aprendizaje de Calidad 
en Repositorios Distribuidos. In F. Gutiérrez Vela & P. Paderewski Rodriguez (Eds.), Actas del 5º Taller en Sistemas Hipermedia 
Colaborativos y Adaptativos, SHCA 2007 (Vol. 1, pp. 31-38). Zaragoza, España.

• Morales, E. M., Gómez-Aguilar, D., & García-Peñalvo, F. J. (2008). HEODAR: Herramienta para la Evaluación de Objetos 
Didácticos de Aprendizaje Reutilizables. In J. Á. Velázquez-Iturbide, F. J. García-Peñalvo, & A. B. Gil (Eds.), Actas del X Simposio 
Internacional de Informática Educativa - SIIE’08 Salamanca, España: Ediciones Universidad de Salamanca.

• Mori, A., & Taylor, M. (2018). Dimensions Metrics API Reference & Getting Started. London, UK: Digital Science & Research
Solutions. Retrieved from https://goo.gl/3RvUto

• Nikam, K., & Babu, R. (2009). Moving from script to science 2.0 for scholarly communication. Webology, 6(1), Article 68.  
Retrieved from http://www.webology.org/2009/v6n1/a68.html

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 312

http://bid.ub.edu/pdf/20meler2.pdf
http://www.thinkepi.net/las-diez-claves-de-la-web-social/
https://goo.gl/3RvUto
http://www.webology.org/2009/v6n1/a68.html


Referencias
• OECD. (2016). Open Government. The Global Context and the Way Forward. Paris: OECD Publishing.
• Open Definition Project. (2015). The Open Definition Version 2.1. Retrieved from http://opendefinition.org/od/2.1/en/
• Orduña-Malea, E., & Delgado-López-Cózar, E. (2018). Dimensions: re-discovering the ecosystem of scientific information. El 

Profesional de la Información, 27(2), 420-431. doi:10.3145/epi.2018.mar.21
• Prasad, K. S. R. (2014). Scientific writing.  Retrieved from https://goo.gl/UGPAjE
• Priem, J., Taraborelli, D., Groth, P., & Neylon, C. (2010, 26 October). Altmetrics: A manifesto.   Retrieved from

http://altmetrics.org/manifesto
• Ramírez-Montoya, M. S. (2015). Acceso abierto y su repercusión en la Sociedad del Conocimiento: Reflexiones de casos prácticos 

en Latinoamérica. Education in the Knowledge Society (EKS), 16(1), 103-118. doi:10.14201/eks2015161103118
• Ramírez-Montoya, M. S., & García-Peñalvo, F. J. (2015). Movimiento Educativo Abierto. Virtualis, 6(12), 1-13.
• Ramírez-Montoya, M. S., & García-Peñalvo, F. J. (2018). Co-creation and open innovation: Systematic literature review. 

Comunicar, 26(54), 9-18. doi:10.3916/C54-2018-01
• Ramírez-Montoya, M. S., García-Peñalvo, F. J., & McGreal, R. (2018). Shared Science and Knowledge. Open Access, Technology and 

Education. Comunicar, 26(54), 1-5.
• Ríos-Hilario, A., Martín-Campo, D., & Ferreras Fernández, T. (2012). Linked data y linked open data: su implantación en una 

biblioteca digital. El caso de Europeana. El Profesional de la Información, 21(3), 292-297.
• Sánchez-Prieto, J. C., Olmos-Migueláñez, S., & García-Peñalvo, F. J. (2017). Technology Acceptance Among Teachers: An SLR on

TAM and Teachers Transforming patterns through the scholarship of teaching and learning. Proceedings of the 2nd European
Conference for the Scholarship of Teaching and Learning, EuroSoTL 2017 (June 8-9 2017, Lund, Sweden) (pp. 232-238).

• Schimmer, R. (2016). Making moves towards the large-scale transition to Open Access. Europe: SPARC Europe. Retrieved from
https://goo.gl/TvrHYC

• Schimmer, R., Geschuhn, K. K., & Vogler, A. (2015). Disrupting the subscription journals’ business model for the necessary large-
scale transformation to open access. Germany: Max Planck Digital Library: Max Planck Digital Library. Retrieved from
https://goo.gl/wewjto

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 313

http://opendefinition.org/od/2.1/en/
https://goo.gl/UGPAjE
http://altmetrics.org/manifesto
https://goo.gl/TvrHYC
https://goo.gl/wewjto


Referencias

• Schonfeld, R. C. (2018, January 15, 2018). A new citation database launches today: Digital Science’s Dimensions. Retrieved
from https://goo.gl/XHGgkZ

• Shneiderman, B. (2008). Science 2.0. Science, 319(5868), 1349-1350. doi:10.1126/science.1153539
• Smith-Yoshimura, K., Altman, M., Conlon, M., Cristán, A.-L., Dawson, L., Dunham, J., . . . Woutersen, S. (2014). Registering

researchers in authority files. Dublin, Ohio: OCLC Research.
• Sotudeh, H., Ghasempour, Z., & Yaghtin, M. (2015). The citation advantage of author-pays model: The case of Springer and 

Elsevier OA journals. Scientometrics, 104(2), 581-608. doi:10.1007/s11192-015-1607-5
• SPARC Europe. (2016). The Open Access Citation Advantage Service: Summary of results of studies until 2015. Retrieved from

Europe: http://sparceurope.org/oaca/
• Suber, P. (2006). Una introducción al acceso abierto. In D. Babini & J. Fraga (Eds.), Edición electrónica, bibliotecas virtuales y 

portales para las ciencias sociales en América Latina y El Caribe (pp. 15-33). Ciudad de Buenos Aires, Argentina: CLACSO, 
Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales.

• Taylor, M. (2012). The new scholarly universe: Are we there yet? Insights: The UKSG journal, 25(1), 12-17. doi:10.1629/2048-
7754.25.1.12

• Van-Noorden, R. (2014). Online collaboration: Scientists and the social network. Nature, 512(7513), 126-129. doi:10.1038/512126a
• Vidal, J. (2014). La misión de la Universidad. In C. Cardona & E. Chiner (Eds.), Investigación educativa en escenarios diversos, 

plurales y globales (pp. 41-54). Madrid, España: EOS.

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 314

https://goo.gl/XHGgkZ
http://sparceurope.org/oaca/


Cita recomendada

Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet 315

García-Peñalvo, F. J. (2018). Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en Internet. Plan de
Formación Docente 2018 de la Universidad de Salamanca. Salamanca, España: Grupo GRIAL.
doi:10.5281/zenodo.1251867



Difusión y visibilidad de publicaciones científicas en 
Internet

O
br

a 
pu

bl
ic

ad
a 

co
n

Li
ce

nc
ia

 C
re

at
iv

e 
Co

m
m

on
s 

Re
co

no
ci

m
ie

nt
o 

N
o 

co
m

er
ci

al
 C

om
pa

rt
ir 

ig
ua

l 4
.0

Plan de Formación Docente – USAL 2018

Instituto Universitario de Ciencias de la Educación (IUCE) – Universidad de Salamanca

Salamanca, 24 de mayo de 2018

Dr. D. Francisco José García Peñalvo

GRupo de investigación en InterAcción y eLearning (GRIAL)

Instituto de Ciencias de la Educación

Departamento de Informática y Automática

Universidad de Salamanca, España

fgarcia@usal.es

http://grial.usal.es

http://twitter.com/frangp

http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/4.0/
mailto:fgarcia@usal.es
http://grial.usal.es
http://twitter.com/frangp

